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Senor
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Decano
Facultad de Comunicacién, Publicidad y Disefio
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Introduccion

Los aniversarios de la Facultad

La Facultad de Comunicacién, Publicidad y Disefio de la Universidad Catdlica Luis
Amigo, sede Medellin, esta de placemes por varias conmemoraciones de sus
Programas en el marco de la celebracion de los 40 afios de nuestra Alma Mater. Es
muy satisfactorio que el Programa de Comunicacion cumpla 25 afios de entregar
profesionales en el ramo con los criterios y principios que rigen a los amigonianos.
Por su parte, el Programa de Publicidad alcanza los 17 afios de haber aparecido en
la escena académica de la ciudad y el pais y se ha convertido en un referente por
la calidad de sus profesionales. El Programa mas joven es el de Disefio Grafico,
que cumple 10 anos de fomentar la cultura del disefio en Colombia y Medellin con
el sello que caracteriza a sus egresados y estudiantes como profesionales
comprometidos con la creatividad e innovacion.

Equipo de la Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio



Los 25 de Comunicacion Social

El Pregrado de Comunicacion Social fue creado mediante el Acuerdo 01 de 1998,
del Consejo Superior, previa recomendacion del Consejo Académico de la
Universidad. El Articulo 20. del mismo Acuerdo establece que debe ofertarse a partir
del segundo semestre de 1999. Naci6 como una alternativa diferente a los
programas de comunicacion que ofrecian las universidades de Medellin y cobijado
con el énfasis de comunicacién-educacion.

De acuerdo con la reseia historica inicié labores articulado a la Facultad de Derecho
y Ciencias Humanas. En esa misma resefa se establecen otros hitos historicos del
Programa. En el afio 2002, por Resolucion 19 del 06 de junio de 2002 del Consejo
Superior, se independizé de la Facultad de Derecho y Ciencias Humanas; asi inicia
la Facultad de Comunicacion Social como unidad académica con recursos y
orientacion propios. Casi dos afnos después, el Consejo Superior aprobd, mediante
el Acuerdo 08 de 2004, los estandares de calidad del Programa de Comunicacién
Social y en 2006 se obtuvo Registro Calificado por siete anos. En el aino 2006
obtiene el Registro Calificado por siete (7) anos, mediante la Resolucion N° 1451
del Ministerio de Educacion Nacional.

La primera promocion se le entregd a la ciudad en 2003 y esta considerado el
Programa pionero en presencialidad en la Universidad.

En febrero de 2017, mediante la Resolucion 01452, el Ministerio de Educacion
Nacional otorgd, por un término de cuatro afos, la acreditacion de Alta Calidad.

El 10. de marzo de 2022, mediante Resolucion 002279, el Ministerio de Educacion
Nacional renovo, por cuatro afios mas, la acreditacion de Alta Calidad del Programa.

Logros alcanzados

A 2024 el Programa de Comunicaciéon Social ha cumplido con las funciones
sustantivas propias de la educacion superior.

Entre las gestiones realizadas para fortalecer el Programa en el relacionamiento
internacional se destacan las conversaciones con las Universidad Simon Bolivar y
la Universidad de Colima, de México, para lograr la doble titulacién. En ese proceso,
los docentes del Programa han recibido capacitacion sobre este tema,
especialmente con la Universidad de Colima.

También el Programa ha realizado gestiones de relacionamiento y actividades con
organizaciones aliadas para proyectos de extension, salidas pedagdgicas, redes,
investigacion, sistema de medios, clases espejo, invitados, ponencias, entre otras
actividades. Las organizaciones con las cuales se ha relacionado el Programa se
menciona al Metro de Medellin, Casa ltalia Medellin, garagErasmus Foundation,



Universidad Pontificia Bolivariana, Universidad de Antioquia, Afacom, Festival de
Cine ltaliano Guarimba, Hospital San Vicente de Paul , Telemedellin y el Sistema
de Medios De la Urbe de la Universidad de Antioquia, para mencionar solo algunas.

Con el propdsito de mantener comunicacion permanente con los graduados, se dio
apoyo en el desarrollo y difusion de las campafnas de actualizacion de acuerdo con
la oferta; también se realizé la aplicacion de un formulario de actualizacion y estudio
de seguimiento de quienes ya estan en el mundo laboral o en otras actividades.

Se realizaron reuniones en las que se abordaron temas de interés para los
graduados y se dieron instrucciones sobre la realizacién de grupos focales con la
idea de iniciar la construccion de una base de datos con empleadores potenciales
de la Facultad, con cupo maximo de diez.

En relacion con la funcidn sustantiva de Investigacion, el balance del Grupo de
investigacion Urbanitas consigna que las Lineas de Investigacion se han venido
nutriendo de nuevos saberes y abordajes conceptuales en sus dos lineas:
Comunicacion-educacion y Comunicacion y Comunicacion y ciberculturas; asi
mismo, se han presentado nuevas propuestas para la nueva Linea de Investigacion
+ Creacién, que se encuentra en construccion. Acerca de los alcances de la Linea
Comunicacion - Educacion, en los ultimos meses han apuntado a la actualizacion
conceptual y delimitacién de los escenarios de intervencion, la identificacién de
tendencias y necesidades en formacion e investigacion, y el trabajo conjunto en
procesos académicos del Programa de Comunicacion Social. Sobre la colaboracién
con redes académicas, y en consonancia con el Plan Operativo de la linea, hubo
participacion de los docentes en las actividades del Ciclo de Webinars
Educomunicacion Alfamed 2024, el VI Congreso Nacional de Comunicacion y el VI
Encuentro de Semilleros de AFACOM. Asimismo, se presentd una propuesta de
investigacion sobre Comunicacion y Responsabilidad Ambiental para la
convocatoria de la RUCC. Sobre el trabajo con estudiantes y comunidades, el
semestre 2024_1 se promovieron actividades dialogicas, de intervencion educativa
y de acercamiento a la investigacion en los diversos grupos de interés de la linea.

En cuanto al Sistema de Medios Sextante se puede afirmar que la 12.a edicion
Expo Sextante permitié continuar con las acciones de integracién curricular. En esta
oportunidad, el docente Alejandro Estrada Agudelo liderd, con sus estudiantes del
curso Edicion y Produccion, la realizacion de varios VTR, cuyo tema central fue el
aniversario 25 del Programa de Comunicacion Social. Graduados, profesores
fundadores del programa y estudiantes destacados dieron su testimonio en los
pregrabados que fueron emitidos durante las casi 6 horas de transmisién en directo
a través de las redes de Sextante, Sistema de Medios.

En los 25 afios que lleva el Programa de Comunicacion Social ha graduado a 2636
profesionales en 38 promociones aproximadamente. Sus graduados se han
caracterizado por ser muy bien acogidos en las areas de la comunicacion,
periodismo y afines, por su carisma, profesionalismo, ética y compromiso con su



trabajo y sus labores. Igualmente se han hecho acreedores a varios premios
nacionales y locales en diversas areas.

Fotografia tomada de la Fundacion Universitaria Luis Amigo: 30 afios de crecimiento académico para la
formacion integral del ser humano / Olga Lucia Arboleda Alvarez, Luisa Fernanda Cérdoba Quintero.

Los 17 anos del Programa de Publicidad

El Acuerdo 15 de junio de 2007, emanado del Consejo Superior de la Universidad
Catodlica Luis Amigo, credé el Pregrado de Publicidad, por recomendacién del
Consejo Académico. Se abrid en julio de 2008, con Registro Calificado emitido por
el Ministerio de Educacion Nacional, mediante la Resolucion No. 4594.

El Pregrado de Publicidad gener6 que la Rectoria de la época expidiera la
Resolucién No. 32 de julio de 2008, que su Articulo 20. reza que: “Adscribase el
Programa de Publicidad a la Facultad de Comunicacion Social, que en lo sucesivo
se denominara “Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefo”. En diciembre de
2021 el Ministerio de Educacion Nacional dio concepto favorable para renovar el
Registro Calificado del Programa de Publicidad, mediante la Resolucién 024284,
del 24 de diciembre de ese afio. En 2023-2 recibio la Acreditacion en Alta Calidad
por parte del Ministerio de Educacion Nacional de Colombia. Las graduaciones del
Programa de Publicidad se iniciaron en 2013, es decir que aproximadamente serian
20 cohortes y 490 graduados.
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Evento del Bureau de Medellin, asamblea general de miembros. El semillero de
investigacion Emico como apoyo logisitco.

Logros alcanzados

Para 2024, los logros del Programa de Publicidad se han destacado por la
participacion de ponentes internacionales y nacionales en el contexto socio y
geopolitico:; asi mismo, para esta vigencia trabajo en siete proyectos de aulas,
entre los que mencionan Reto Convergencia Creativa EPM, Podcasts Mi Vereda
Modelo — Ejercito Nacional de Colombia y Alcaldia de Caicedo, Antioquia, entre
otros proyectos.

Igualmente, se hizo visita al Batallon de Accion Integral de la Séptima Division con
el fin de concretar el Proyecto Aula del curso de Campaia Publicitaria de Bien
Social. También se visité al municipio de Caicedo, Antioquia, para el mismo fin. Por
otro lado el Programa participd en el Il Foro de Investigacion en Disefio —
Universidad de Palermo con el Semillero Emico.

El Programa participé en varios eventos, como el 8o. Congreso de Innovacion e
Inteligencia Atrtificial. Innovacion y Region — Politécnico Asys; IX Congreso
Internacional de Comunicacién Estratégica, Inspirar para Crear, Crear para Inspirar
— Universidad de Medellin; Il Encuentro Internacional Redceia en Etica de la
Investigacion y en el Evento Beat Creativo, en la Institucion Universitaria de
Envigado.



El Programa de Publicidad en sus 17 afnos de existencia ha cosechado
reconocimientos del orden local, nacional e internacional y sus estudiantes,
graduados y docentes se han ganado un merecido reconocimiento en la ciudad,
Colombia y en otros paises, no solo en el ambito publicitario, sino, y especialmente,
en el académico.

Docentes del Programa de Publicidad (Fotografia realizada por el docente Carlos Corredor)

Los 10 del Programa de Disefo Grafico

En septiembre de 2011 El Consejo Superior de la Universidad emitié el Acuerdo No.
11, por medio del cual se autorizaba la creacion de programas académicos nuevos
y la renovacion de algunos registros calificados. En el Articulo 30. de dicha norma
se hace un listado de esos programas que serian creados y entre ellos aparece
Disefo Grafico, con modalidad presencial y como sede Medellin.

Al ano siguiente, en el 2012, El Consejo Superior de la Universidad deroga el
Articulo 10. de 2011, mediante el Acuerdo 08, pero en ese mismo documento crea
el Programa de Disefio Grafico. En diciembre de 2013, el Ministerio de Educacién
Nacional de Colombia, mediante Resolucién No. 17691 otorgd el Registro Calificado
del Pregrado por un término de 7 anos. El programa empez6 a funcionar en el 2014
y el 2019 hace sus primeras graduaciones. Posteriormente, y en virtud de los ajustes
y retos que demanda la sociedad actual, la Rectoria de la Universidad, mediante
Resolucion No. 44 de 2017, ajusto el Plan de Estudios.



El padre Rector Carlos Enrique Cardona Quiceno durante la celebracion de los 10 afios del
Programa de Disefio Grafico.

Noche de gala 10 afios del Programa de Disefio Grafico



Torta de los 10 afos



Foto de Equipo Docentes Diseio Grafico

Logros alcanzados

En 2024, el Programa de Disefio Grafico tuvo logros significativos dentro de su Plan
Estratégico y en cumplimiento de las funciones sustantivas, ademas de celebrar la
década de existencia. En la funcion de Internacionalizacion sus actividades
estuvieron centradas en cooperacion, divulgacion de convenios y movilidad;
relacionamiento estratégico, movilidad académica, realizacion de clases espejo;
participacion en el Coloquio Inteligencia Artificial, Universidad de Boyaca y
asistencia al Segundo Festival Internacional llustropia, entre otras actividades.

En la funcion sustantiva de Extension, en el 2024 1, el Programa cre6 el Semillero
de Disefo Creativo dirigido a estudiantes de grado 10° y 11° de la Institucién
Educativa Luis Amigd. Este evento contd con la participacion activa de un total de
38 estudiantes. También ofert6 cuatro propuestas de talleres; reestructuré y formulé
los proyectos 'Closet Universitario' y 'Corredor de Ventas', disefiados para
proporcionar recursos y oportunidades adicionales a los estudiantes. Asi mismo,
realizé la muestra de Disefio Grafico MUDI, donde se expusieron 278 trabajos de
estudiantes y egresados. En esa misma linea, se llevd a cabo la 1a. edicion de
Bazart, una muestra de emprendimientos de estudiantes de Disefo Grafico.

En la funcién sustantiva de Investigacion se realizdé la socializacion trabajos de
grado; se iniciaron conversaciones con la Universidad Pontificia Bolivariana (UPB)
para desarrollar un proyecto externo titulado “Pioneros del Oficio Moderno de la
Arquitectura” y se hizo relacionamiento con entidades externas para formalizar
proyectos de investigacion.



Los tres pregrados de la Facultad se distinguen por la construccion de una
educacion con calidad, de acuerdo con los lineamientos epistemologicos,
pedagogicos y humanistas de la Universidad Catdlica Luis Amigo.

Los 40 de nuestra Universidad

A la par de las celebraciones de nuestros posgrados, la Universidad Catdlica Luis
Amigo esta celebrando sus bodas de Rubi. Durante estos 40 afios la institucion ha
sufrido enormes transformaciones, no solo desde la parte de infraestructura, sino
también en la ruta de ofrecer una educacion de calidad, dentro de los parametros
que exigen los organismos rectores de la educacidén nacionales e internacionales,
en afinacion con sus funciones sustantivas. De acuerdo con la Vicerrectora de
Investigaciones, Isabel Cristina Puerta Lopera, son 50.000 graduados “que han
dejado una huella imborrable en diversos ambitos de la sociedad”, donde se ha
demostrado que “el conocimiento es una fuerza transformadora que trasciende
fronteras y cambia vidas”.

Desde el 9 de noviembre de 1984 la Universidad inicié una carrera por posicionarse
y liderar procesos educativos enfocados en el pensamiento del Padre Luis Amigé,
como faro y estandarte de las acciones humanisticas que la han caracterizado.
Primero, como Fundacién Universitaria y a partir del 10 de noviembre de 2016, se
convirtié en la Universidad Catdlica Luis Amigé. A hoy, de acuerdo con su linea de
tiempo, se ha posicionado como una institucion en constante “crecimiento,
coherente, consistente y en perspectiva de calidad y mejoramiento continuo”.
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Fotografia tomada de la pagina institucional Universidad Catdlica Luis Amigd



Pregrados

Programa de Comunicacioén Social

e Docencia

Asuntos estudiantiles

Estudiantes nuevos 105

Estudiantes antiguos 1143

Estudiantes totales 1248

Graduados 99

Asuntos docentes

En cuanto a la planta docente el programa contoé con la siguiente planta docente

Tiempo completo (indefinido, calendario y académico) 22
Tiempo completo semestre académico 13
Medio tiempo semestre académico 7
Catedra 14
Total docentes 56




Electivas nuevas

El Programa de Comunicacion Social presenté nuevas electivas buscando ampliar
la oferta para los estudiantes, pues se dicta en modalidad virtual.

CURSO ELECTIVO

Cultura visual,
subjetividad y poder
en la era algoritmica

DESCRIPCION

El curso Cultura visual, subjetividad y poder en la era algoritmica propone una
aproximacion critica y reflexiva a la visualidad de nuestro tiempo y a las
transformaciones generadas por la constante relacidon con dispositivos
infotecnolégicos que han contribuido a la constante “tecnificacion” vy
digitalizacion de la vida.

Comunicacion,
posdesarrollo y
decolonialidad

El curso Comunicacién, posdesarrollo y decolonialidad ofrece herramientas
tedricas, histéricas y conceptuales para promover entre los estudiantes el
pensamiento critico y reflexivo que permita explorar y entender las dinamicas de
poder y comunicacion ligadas al discurso del desarrollo, con el objetivo de
abordar con creatividad y criticidad los desafios que enfrenta un mundo cada
vez mas consciente de la necesidad de superar las narrativas tradicionales y de
abogar por un cambio social y politico significativo.

Trabajos de grado

Este semestre termin6 un nuevo ciclo de trabajo de grado con la modalidad de tema
sombrilla. Para este semestre terminaron los proyectos de:

- Comunicacion para la inclusion y la integracion

- Estudios de audiencia y recepcion de contenidos.

- Periodismo y comunicacion en el marco de la Inteligencia Artificial.
- Radio educativa y rural: difusién y contenidos.

- Analisis de (des)informacion mediatica.

- Estudios de recepcion en las organizaciones.

- Comunicacion y musica.

Comenzaron su ciclo:

TEMAS SOMBRILLA 2024-1

1. Periodismo cultural: otra mirada al acontecer social

2. Cine comunitario como herramienta de educomunicacién en los territorios

3. Comunicacion, periodismo y narrativas culturales contemporaneas




4. Investigacion en comunicacion y salud.

5. Comunicacion y poder: tecnopoliticas, ciberactivismos y resistencias mediaticas

de colectivos sociales
6. Reputacién Corporativa

7. Comunicacion vy territorio

8. Salud mental explorada desde los cibermedios

9. Periodismo ambiental en Colombia: cubrimiento de los medios colombianos

Proyectos de aula

GRUPO DE INTERES DOCENTE QUE ACOMPANA ANO (]
CREACION
Comunicacién Deportiva Deybis Zapata Correa 2024
Narrativa Cinematografica Maria Cristina Loaiza Pineda 2024
Manuel Javier Castrillén Medina
Fotografia Etnogréfica Paola Tatiana Arboleda Velasquez 2024
Grupo de Interés Manuel Javier Castrillén Medina,
Interinstitucional en
Comunicacion en colaboracién con docentes externos de 2024
comunicacién (UCO, Unilasallista, Uniminuto
(Multitematico) Bello)
Narrativas Acidas Rubén Dario Morales Castafio 2023
(Comunicacion Audiovisual)
Leersé Carolina Echavarria Osorio 2022
(Fomento de Lectura)




(Periodismo)

9% Claudia Cecilia Garcia Montoya 2022
(Realidad Ficcional)
Sextante Digital Julian David Zuluaga Agudelo 2021

De los grupos mencionados, algunos estan contemplando la posibilidad de
formalizarse como semilleros para el afio 2025. Es de aclarar que por la naturaleza
de los procesos no se espera que todos se inscriban bajo dicha figura, considerando
la amplitud de intervencion de la Comunicacion - Educacion.

Para el semestre 2024 - 2 se proyecta la reapertura del grupo de interés en

Comunicacion Organizacional.

Internacionalizacidén y cooperacion interinstitucional

Entre el 31 de enero y el 20 de junio de 2024 desde el Programa acompafiamos el
proceso de Internacionalizacion, de acuerdo con los requerimientos y las
especificidades del Plan de Mejoramiento Mantenimiento e Innovacién, entre otras
actividades que se presentaron en el plan de trabajo 2024-I:

ACTIVIDAD

0. Reuniones de
funciones sustantivas
con los profesores de
apoyo y el decano de
la Facultad de
Comunicacion,
Publicidad y Disefio.

DESCRIPCION

0. En estas reuniones se fortaleci6 el
relacionamiento entre las funciones
sustantivas y los profesores de apoyo,
las actividades y la visién conjunta de
los aspectos a mejorar, para el
desarrollo de las estrategias y conocer
de primera mano los requerimientos,
especificamente de
internacionalizacion.

EVIDENCIAS

0. Reunién Funciones Sustantivas
FCD

Reunioén 1: febrero 28 - En esta
reunion estuvo citada también la
OCRI.

Reunién 2: marzo 20

Reunién 3: mayo 15
https://drive.google.com/drive/folders/
18-3812JNbRpY oiynvk-
4AMJvzzLIIKKzD?usp=sharing




1. Incremento y gestién
de convenios
especificos de
Investigacion,
Practicas y Extension,
de tal manera que se
fortalezcan las
relaciones externas del
programa, en el ambito
de desarrollo de las
funciones sustantivas
de Docencia,
Investigacion y
Extension.

Realizar gestiones con universidades y
organizaciones afines y con puntos de
contacto relevantes con el programa y
las funciones sustantivas, para
presentar propuestas que permitan la
gestion de convenios en distintos
frentes.

1.1. Universidad Simén Bolivar de
México:

Gestion con la Universidad Simoén
Bolivar de México para doble titulacion,
Esta posibilidad se complejiza porque
no es una universidad auténoma.

1.2. Universidad de Colima

Se realizdé una reunién en la que se
discutié la posibilidad de establecer
programas de doble titulacion entre la
Universidad Catdlica Luis Amigoé vy la
Universidad de Colima en areas como
publicidad, comunicacion social vy
mercadotecnia.

1.3. Capacitacion doble titulacién
Universidad de Colima

Posterior a la entrega de esta
informacion, la Universidad de Colima
compartié el material y grabacion de la
reunion que se encuentra como
soporte de este informe.

1.4. Otras gestiones de
relacionamiento y actividades del
programa con organizaciones
aliadas para proyectos de
extension, salidas pedagégicas,
redes, investigacion, sistema de
medios, clases espejo, invitados,
ponencias, entre otros:

Metro de Medellin - TalleraTe - Casa
Italia - Universidad Pontificia
Bolivariana - Universidad de Antioquia
- Afacom - Festival de cine italiano
Guarimba - Hospital San Vicente de
Paul - Telemedellin - De la Urbe, estos
3 ultimos aliados de Sextante, sistema
de medios. Uniminuto Villavicencio,
The City University of New York
(Medellin en Corto), Biblioteca Publica
Piloto, Red Alfamed, Fundacion Casa
Teatro del Poblado, Universidad
Cooperativa, Universidad de Costa
Rica y Universidad Auténoma de
Encarnacion de Paraguay. Medios de

1.1. Planes de estudios compartidos
entre las dos universidades y registro
de reuniones realizadas y a realizar:
https://drive.google.com/drive/folders/
1iDOustNJYHwivPUG6-
mMf5SrSPPqWpmb?usp=sharing
1.2. Carpeta compartida creada por
el jefe de la OCRI con la Universidad
de Colima. En esta carpeta se
compartieron los planes de estudio
de los dos programas con las cartas
descriptiva o microcurriculos:
https://drive.google.com/drive/folders/
1mv3JNCp9cSp5w14K7E7PUnarWH

aaNeU2

Reporte de reunion inicial en la
plataforma Read de IA, compartida
por el jefe de la OCRI.

1.3. Capacitacion doble titulacién
Universidad de Colima -
pantallazos, presentacion y
grabacion del encuentro:
https://drive.google.com/drive/folders/
1XV4G29VQVYoYGWagD4CZahGFc
SSghUjOb?usp=sharing

1.4. El reporte de estas actividades
y sus soportes se encuentran en el
repositorio de las actividades de
internacionalizacion del programa
2024-1:
https://docs.google.com/spreadsheet
s/d/1ZepJFUs1ygQGs5Uo05¢cZRt-
LOfNy2vmFca72c8pLjMc4/edit?resou
rcekey#9id=654809695

1.5. Tramite de aceptacion de
practica Maria José Macias:
https://drive.google.com/file/d/1G-
sG_EBP6WakSUNcVX2I-

gRd _qUBpCmt/view?usp=sharing




comunicacién nacional: RCN, Caracol
radio y televisiéon y el Sistema de
Medios Publicos RTV, que hicieron
parte de la Misién Bogota, coordinada
por el profesor Pablo Huertas.

1.5. Practicas laborales
internacionales

De igual forma se avanza en la
sensibilizacién y entrega de
informacion a los estudiantes sobre la
posibilidad de realizar practicas
profesionales internacionales. Como
resultado de estas conversaciones la
estudiante Maria José Macias, tiene
respuesta positiva de una empresa
mexicana para realizar sus practicas.
El estudiante Santiago Zapata Mejia,
quien si todo se da de forma
satisfactoria, realizara su intercambio
académico en Espafia y espera
explorar  opciones de  practica
profesional en ese pais.

2. Invitados
nacionales e
internacionales que
ha recibido el
programa como
ponentes en
actividades de
extension o como
invitados a cursos
especificos, ya sea
desde la
presencialidad o por
medios virtuales

La sistematizacién de las actividades
de Internacionalizaciéon en el aula de
clase, en el instrumento disefiado para
este fin en 2023, que permita tener
informacion actualizada y pertinente
sobre el relacionamiento local,
nacional e internacional del programa 'y
facilitar la participaciéon desde lo
presencial y virtual.

2.1. Invitados nacionales e
internacionales:

Ana Lucia Mesa Franco - Universidad
Cooperativa de Colombia

Maribel Gaviria Castiblanco -
Uniminuto Villavicencio

Sergio Davila Llinas - Fundacién Casa
Teatro El Poblado

Sigifredo Escobar Gémez -
Universidad de Antioquia

Maria Cristina Gil Maya - Universidad
Pontificia Bolivariana

Sara Gomez Wooley - The City
University of New York

Mariana Anginho Evora - Instituto
Universitario de Lisboa

2.1. Registro de informacién en el
instrumento diseiiado para este
fin, que permita analizar la
informacion y tener los soportes
para cumplir con compromisos
administrativos, indicadores y
demas requerimientos del
programa, la facultad y la
universidad:
https://docs.google.com/spreadsheet
s/d/1ZepJFUs1yqgQGs5Uo5¢cZRt-
LOfNy2vmFca72c8pLjMc4/edit?resou
rcekey#9id=654809695

2.2. Portafolio que da cuenta de los
profesores inscritos en clases
espejo 2024-1:
https://drive.google.com/drive/folders/
1giMkPowgOC9YtwKaPEEDa1BUvY
ynblI3?usp=sharing




2.2. Clases espejo

El programa cont6 un total de 18 profes
inscritos para realizar clases espejo,
esto da cuenta del interés por participar
de este escenario que son el punto de
partida para fortalecer el
relacionamiento y proyectar otro tipo
de convenios y participacion en
actividades académicas, artisticas y
culturales.

2.3. Mision Bogota 2024-1

Mision Bogotd fue wuna actividad
propuesta por el profesor Pablo
Huertas y que fue aprobada para
realizar en mayo y que permitio la visita
de 32 estudiantes a medios de impacto
nacional como RCN, Caracol radio y
television y el Sistema Nacional de
Medios Publicos RTVC. Los
estudiantes visitaron Bogota en 2
grupos:

Mayo 19 al 22: 13 estudiantes

Mayo 26 al 29: 19 estudiantes

El resultado, de acuerdo con el
profesor y algunos estudiantes, fue
positivo. El profesor realizé la entrega
de los informes correspondientes a la
direccion de Extension.

2.3. Soportes de BD de datos
inscritos y registro fotografico:
https://drive.google.com/drive/folders/
1fEpJ7DjFnQXiS|DEKhjgh7KMgEif9
WLL?usp=sharing

3. Participar en
convocatorias
externas de
investigacion y
desarrollar proyectos
de investigacién
cofinanciados

Socializar a través de los medios
disponibles del programa y la facultad,
las oportunidades identificadas para
desarrollar proyectos de investigacion
que cuenten con cofinanciacion
internacional, nacional y local.

3.1. Metro de Medellin

En el semestre 2024-1 se acordd
trabajar de forma conjunta con el
Metro de Medellin en la
conceptualizacion de una exposicion
denominada “Rutas visuales: arte
mural y grafica urbana en pequefo
formato”, que se presentara durante el
mes de octubre de 2024 en la sala de
exposiciones de la Estacion
Suramericana. Los profesores que
presentaron la propuesta y vienen
trabajando hace cerca de afio y medio
en el relacionamiento con el Metro de
Medellin son Verénica Morales -
Disefio Grafica y Carlos Suarez y

3.1. Propuesta expositiva aprobada
por el Metro de Medellin 2024-2:
https://drive.google.com/drive/folders/
1Ge5j PxoUrWzTkG1iorESEw4DvzB
2tXE?usp=sharing




Maria Elena Cadavid del programa de
Comunicacion social.

3.2. Universidad de Antioquia y
editorial

Carlos Suarez es el profesor del
programa que adelant6 esa gestion
para la realizacion de un proyecto
sobre lectura y escritura que integra a
la Universidad de Antioquia con la que
se busca la oportunidad de publicar e
investigar sobre diversos tipos de
lectura, enfocados en este proyecto,
en los micro libros. El convenio ya se
encuentra firmado y tiene una
duracion de 10 meses.

4. Promover la
participacion de los
docentes en
movilidad nacional e
internacional

Difundir entre los profesores las
oportunidades de postulacion a
pasantias y demas figuras que
promuevan la movilidad de los
docentes internos y externos.

Se difundié la informacion, se asesoré
y promovié la participacién en los
programas de movilidad para las y los
profesores que quisieran aplicar a las
oportunidades presentadas por la
OCRI en el 2024-1 como el Programa
de Intercambio Pila - México / Brasil. A
esta convocatoria aplicé la profesora
Elizabeth Duque Aristizabal.

También, se promovié la participaciéon
de los y las profesoras en la
convocatoria de la Universidad del
Valle de Atemajac de México, a la que
aplicaron los profesores Juan Pablo
Londofio y Maria Cristina Loaiza.

Los y las profesores Claudia Herrera,
Wilmar Daniel Gbmez, Marlon
Echavarria, Jaime alberto Rojas y la
directora del programa Lina Rendén,
participaron en el VI Congreso
Nacional de AFACOM 2024:
Comunicacién, frontera, género y paz,
los dias 14, 14 y 15 de marzo en
Cucuta.

Es importante resaltar en esta y varias
de las actividades estrategias de
internacionalizacion del programa, el
apoyo la y el practicante comunicador
de la OCRI y de la Facultad de

4. Gestion de movilidad profesores
y profesoras:
https://drive.google.com/drive/folders/
1IXLW_n6YtWYNWANIADG?7 n -

e 5lyCPCK?usp=sharing




Comunicacién Publicidad y Disefio,
Stefany Norefia y Julidn Ochoa
respectivamente. Su trabajo fue muy
destacado durante el 2024-1 y fue
clave para difusion y generacion de
contenido que apoyara la difusiéon de
la informacion de movilidad entre
estudiantes y profesores y profesoras.

5. Fomentar la
movilidad en doble
via

Acompafiamiento y seguimiento a los
estudiantes entrantes, salientes para
facilitar sus procesos de adaptacién y
situaciones de alerta que requieran
apoyo y asesoria y prospectos para
entregar informacion que lleve a tomar
una decisién informada y asertiva.
Campafias digitales en articulacion
con el comunicador de la facultad para
difundir informacioén sobre becas,
eventos informativos, experiencias y
demas especificidades de las
experiencias y oportunidades.

Los seguimientos a las estudiantes
son muy relevantes porque dan
cuenta de las complejidades del
semestres en términos de
acompafiamiento que fue exigente,
especialmente con las estudiantes
salientes Maria José Macias y Sara
Alvarez y entrante con Fatima
Quintana. Ademas, es importante
resaltar que las estudiantes entrantes
de la Universidad Cooperativa de
Colombia, Danny Truijillo y Laura
Granda, no atendieron los llamados
para el acompanamiento ni para la
estrategia de comunicaciones. Su
posicion fue displicente e, incluso,
irrespetuosa al no contestar los
mensajes, no concretar las reuniones
de seguimiento y en el momento que
la aceptaron para el 6 de mayo, luego
de mucha insistencia, no asistieron,
no cancelaron, ni respondieron ningun
mensaje posterior. A ese encuentro
también estaban citados Stefany y
Julian para proponer la generacion de
contenido que promoviera la movilidad
académica. En conclusion, fue
imposible tener un contacto efectivo
con las estudiantes y no se logré
realizar el acompafamiento ni la
estrategia comunicativa.

Registro fotografico, publicaciones
y piezas graficas:

https://drive.google.com/drive/folders/
1uB6uKLxc5K3gFI1BnB01RfBoicolOPj

zs?usp=sharing

seguimientos a estudiantes
entrantes y salientes 2024-1:
https://drive.google.com/drive/folders/
1rE8cWKuABkph8C56rJ4h9KtoTjLh
WVrH?usp=sharing

BD de seguimiento y asesorias a
estudiantes que aspiran a realizar
intercambio académico:
https://docs.google.com/document/d/
1QdJ1-
C5BWVA9hAPhIPhGHNJbxkh9F7bT
UFKInHOfuVE/edit?usp=sharing




Es también importante que el
acompafamiento a las estudiantes
salientes, Manuela, Maria José y
Sara, requirieron un acompanamiento
riguroso y permanente las situaciones
ya conocidas por la directora del
programa y el jefe de la OCRI, que
requirieron en el caso de Sara
activacion de ruta de atencion a las
violencias basadas en género; Maria
José requirié acompafiamiento juridico
para resolver un tema relacionado con
el alquiler de su vivienda, asi como
acompafamiento para una posible
practica internacional; y, Manuela, con
un tema de salud y la muerte de su
abuelo.

También fue clave la convocatoria de
las becas ofertadas por la OCRI con
distintas Universidades, que dio como
resultado favorable el estudio y
analisis de la postulacion de Maria
José Pineda- Universidad de La Salle
México y Karla Cristina Restrepo al
Programa Pila Universidad Autbnoma
de Sinaloa. Ademas de los
estudiantes inscritos en la
convocatoria regular de cada
semestre en la que se destaca
Carolina Monsalve y Santiago Zapata
que postularon para realizar su
intercambio en Espana en la
Universidad Rey Juan Carlos.

La difusidn y socializacién de
experiencias de intercambio tuvo una
estrateqia digital, en la que fue clave
el rol de los practicantes Stefany
Norefa y Julian Ochoa.

6. Mantener
relaciones nacionales
e internacionales
para la participacion
activa.

Iniciar procesos de analisis y
viabilidad para la doble titulacion con
Universidades afines e interesadas en
concretar los estudios de factibilidad y
convenio. Este proceso puede incluir
la realizacion de clases espejo,
diplomados y proyectos COIL, que
afiancen el relacionamiento y permitan
una mejor visualizacién de las
oportunidades de la doble titulacion
entre las universidades interesadas.

Procesos de doble titulacién y su
camino al estudio de factibilidad con
las universidades afines. Los
soportes ya estan relacionados en los
apartados anteriores.




Extension

o Informe de practicas Comunicacién Social 2024 1

Para el semestre 1-2024 hubo 229 estudiantes de Comunicacion Social en
desarrollo de procesos de practicas. Experiencias que, por un lado, permiten a los
estudiantes de ultimos semestres del pregrado fortalecer sus conocimientos en la
profesidn y tener experiencias reales de lo que es, como su nombre bien lo dice, la
puesta en practica de la Comunicacion Social. Por otro lado, este tipo de actividades
también sirven al Programa para conocer, de primera mano, las necesidades
comunicacionales que demandan los distintos sectores donde hacen presencia los
practicantes. Se realiza mediante las conversaciones con los cooperadores
(responsables de los estudiantes en las empresas) y con los mismos estudiantes.
Informacién que después se socializa en los Comités de Practicas y los Comités
Curriculares de Comunicacion Social para proponer y justificar ajustes en los
contenidos de los cursos o para ampliar la oferta de las materias electivas y de
extension.

Asi mismo, se logro identificar que de las 134 agencias de practicas activas para el
semestre 1-2024, se mantuvo una presencia igual de significativa a la de anteriores
semestres en cuatro sectores: Educacion, Salud, Publico y BPO (call centers).
Ademas, cabe destacar que se han reactivado practicas en medios de
comunicacion, las cuales, aunque no llegan a ser tan numerosas como en los cuatro
sectores anteriormente nombrados, sirven de escenarios de practica a una parte de
los estudiantes que tienen un interés especial en el periodismo. Caracol Televisidon
(Blu Radio), Caracol Radio, Telemedellin, Teleantioquia, El Colombiano, Quanta
Television (Hora 13 Noticias).

En relacién con lo anterior, el 9% de los estudiantes en practica en el semestre 1-
2024 lograron vincularse laboralmente, durante o una vez finalizada la practica, a
las organizaciones donde hacian ejercicio de la profesion. Cifra que permite
entender otro de los aspectos claves del proceso: la generacion de oportunidades
laborales que se crean en las practicas profesionales. Algo que no se debe
solamente al buen desempenio de los practicantes, sino también al trabajo que ellos,
los estudiantes, desarrollan en la parte académica del curso junto a los docentes-
asesores, dado que es en esos trabajos orientados por los profesores donde los
joévenes alcanzan a gestar proyectos -estrategias y acciones de mejora- de valor
para las comunicaciones de las empresas; los cuales se convierten después en la
mejor carta de presentacion y experiencia para optar a convocatorias internas.

En general, el primer semestre del 2024 ha sido un periodo de practicas positivo
tanto para los estudiantes como para las agencias de practicas y el programa
académico. Para el préximo semestre (2-2024), se planifica la realizacién de "Del
Saber a la Practica, "una jornada académica dedicada a la socializacién de las
experiencias practicas. Ademas, se iniciara una suerte de experimento con los
videos de socializacion de practicas, utilizando las grabaciones verticales, con el



objetivo de alinearse con los habitos de consumo y los formatos de las redes
sociales que sirven de canales de comunicacion a la Facultad de Comunicacion,
Publicidad y Disefio.

Induccion a Practicas de Comunicacion Social

Como cada semestre, los aspirantes a desarrollar practicas de Comunicacién Social
asistieron a una reunién informativa crucial para prepararse adecuadamente antes
de iniciar sus practicas. Durante la sesion, se les explico en detalle los diferentes
tipos de vinculos formativos y las particularidades de los cursos. Ademas, se
enfatizé la importancia de las habilidades blandas, la sincronizacion de las fechas
de inicio y finalizacién de los procesos con el calendario académico de la
Universidad, y las responsabilidades que asumen al inscribirse y participar en los
procesos de practicas. Esta orientacion integral asegura que los estudiantes estén
bien informados y preparados para maximizar su experiencia practica.

Videos de socializacion de Practicas

Dentro de los objetivos académicos de los cursos de practicas, y como parte de la
estrategia para divulgar las actividades de los jovenes en las empresas, se
implementé nuevamente la estrategia de redes. En esta iniciativa, los estudiantes
comparten y socializan sus experiencias y procesos de practicas, permitiendo una
mayor visibilidad y comprension de su trabajo en el ambito profesional.

PRACTICANTE AGENCIA ACTIVIDADES VINCULO/VIDEO

Dentro de la experiencia de practica
de Susana Rivera en Educacion
Continua de Eafit, la estudiante de
Comunicacion Social de la
Su continuo | Universidad Catdlica Luis Amigd ha | https://www.youtube.c
aprendizaje logrado desarrollar dos aspectos | om/watch?v=3EneVw
en su proceso | importantes para el ejercicio de la | -tHMI

de practica en | profesion por estos dias: la
Susana Rivera | Universidad potenciacion de la creatividad y el
Valderrama Eafit pensamiento estratégico.
Habilidades cognitivas en pro de su
quehacer y de los objetivos
misionales del equipo del que hace
parte.




Maria  Antonia
Palomino Garcia

Una practica
que combina
la
Comunicaci6
n
Organizacion
al con el
Periodismo
Teleantioquia

Pocas experiencias de practicas

permiten a los estudiantes de
Comunicacion  Social  combinar
actividades de  periodismo vy

comunicacién organizacional en una
misma experiencia. No obstante, en
el caso de Maria Antonia Palomino,
su buen desempefio en la
comunicacién interna de
Teleantioquia y sus capacidades
para la presentacion y gestion
periodistica, le dieron la posibilidad
de hacer parte de algunos de los
contenidos informativos del canal.

https://www.youtube.c
om/watch?v=XaAPFd
evEQA

Juan Pablo | EI  enfoque | La comunicacién audiovisual | https://www.youtube.c
Guzman audiovisual de | requiere mucho mas que un manejo | om/watch?v=BtECmY
Sanchez las optimo de camaras, micréfonos y | 1EN3g
comunicacion | programas de edicion. Es en la
es en la|estrategia y planeacion de los
Clinica CES contenidos donde se originan las
ideas que después se materializan en
videos y fotografias. En su practica,
Juan Pablo Guzmén logra articular
estos dos aspectos de la produccion
audiovisual, y los resultados saltan a
la vista.
Susana Su rol como | La Oficina de Comunicaciones y RR. | https://www.youtube.c

Gutiérrez Lépez

practicante en
la Universidad
Catdlica Luis
Amigo

PP. de la Universidad Catdlica Luis
Amigé sirve de escenario de
practicas para los estudiantes de
Comunicacion Social. Agencia de
practicas que permite a los jovenes
una experiencia integral de la gestion
en comunicaciones, con funciones
que van desde la gestion de la
comunicacién interna hasta la
produccion de contenidos
audiovisuales para las redes sociales
de la Universidad.

om/watch?v=XIBIBHp
EYG4

Graduados

ACTIVIDAD

DESCRIPCION

EVIDENCIAS




1. Seguimiento a
graduados:
1.1. Apoyo en el
desarrollo y difusién de
las campanas de
actualizacién de
acuerdo con la oferta.

Se lograron promover
ofertas académicas, de
capacitacion y
actualizacion, como fue
el caso del evento en el
que nos acompano en la

institucion la empresa
Magneto,

1.2. Apoyar en la
aplicaciéon del
formulario de
actualizacién ylo

estudio de seguimiento
segun sea el caso.

1.3. Seguimiento de la
actividad actual del
profesional,
caracterizacion.

2. Vinculacion a la

vida institucional:

2.1. Proyecto de
practica Julian Ochoa
con acompafnamiento
de graduados del
programa de
Comunicacion social-
podcast Facultad que
incluye episodios con
graduados.
2.3. Divulgacion de
candidatos y sus
propuestas para la
votacion.
2.4. Apoyo al desarrollo
del proceso de las
elecciones

1.1. Entre los meses de marzo y
mayo se realizd la convocatoria
en redes sociales como
instagram y chats de graduados
del programa y la Facultad y se
acompafnd el desarrollo del
evento de forma presencial.
https://drive.google.com/drive/fo
Iders/1DfLg-
tiJpXOU0eXwpiKKHtXG9DJ1ul
GH?usp=drive_link

1.2. Luego de realizar reuniones
con la direccion del programa y la
coordinacién de graduados para
conocer el estado actual de las
encuestas y la muestra solicitada,
el 21 de mayo se realizé la
capacitacién a la estudiante del
programa de comunicacién Anlly
Vergara, quien nos estara
apoyando en esta tarea. Los
soportes sobre la difusion del
formulario de seguimiento vy
encuentros para concretar la
realizacion de las encuestas en:

https://drive.google.com/drive/fol

ders/1aq98VYwppXJ1_ImgfVPhj-
a-WKphj7L ?usp=drive link

1.3. Se logré6 hacer Ia
caracterizacion de cerca de 10
graduados del Programa que se
han destacado en el campo
laboral y profesional. De igual
manera es una actividad que
continuara en los meses de junio
y julio de 2024.

2.1. Se apoyo y logré definir con
el comunicador practicante el
desarrollo de su proyecto de
practica enfocado en la
realizacion de podcasts, que
tendran también como
protagonistas a graduados del
programa. Se definié la estructura
y tenemos definidos cuatro
graduados para que participen de
los primeros episodios. Se espera
que el primer episodio se
produzca en junio de 2024.

2.3. 2.4. Desde el mes de marzo
de 2024 se inicié la estrategia
comunicativa que busco que los
graduados del programa se
postularan a la elecciones a
Organos Colegiados.
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((: Alejandro, Alex, Cook, Cristina, Da
Reenviado

mag

empleos

se toma la Luls Amigé

© @
Graduado, jMagneto se toma la
Luis Amigd! Este 15 de mayo
acompafanos en una jornada en
colaboracion de la plataforma
Magneto empleos, con la que
descubrir tu valor ante el
mercado laboral e impulsar tu
carrera profesional. Inscribe tu
hoja de vida en la jornada previa

y asiste al taller Cémo destacar

en el mundo laboral con tu @
marca personal, de 6:00 a 7:30
n.m. en el Auditorio Santa Rita.

+ o @ 9

1.3. En el siguiente link se podra

verificar la caracterizacion:
https://docs.google.com/sprea
dsheets/d/1GzFODJK1MMO
NOARXTXZVphpxumoe3cas/e
dit#gid=2113977818
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Reunidén graduados y varios -

Julian Ochoa
Universidad Catdlica Luis amigd piso 6

viernes, 8 de mar de 2024
de 11:00 a 11:45

10:00
11:00

12:00

Calendario maria.cadavidra@amigo.e... ¢
Invitados 1
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3.Relacionamiento con el
sector externo:

3.1. Llevar registro
actualizado y pertinente
de los empleadores de
los graduados
Amigonianos. Iniciando
con las practicas
profesionales.

3.2. Grupos focales con
empleadores
"SINERGIA"

3.1. Durante el mes de abril y
mayo, combinado con el trabajo
de divulgacién de las elecciones,
se inici6 el registro de
empleadores.

3.2. Se realizaron reuniones en
las que se ha abordado el tema 'y
se han dado instrucciones sobre
la realizacion del evento y la idea
es iniciar la construccién de una
base de datos con empleadores
potenciales de la Facultad,
aproximadamente de diez, seria
el cupo.

3.1. El registro de los empleadores
puede verse en:
https://docs.google.com/sprea
dsheets/d/1PccxwyDSrpEVG
Qokw8tVjgcMHb087c-
u/edit#qid=774315228
3.2. Se espera en julio de 2024
iniciar la construccion de la base
de datos con las directoras de los
programas de la Facultad y el
decano.

4. Actividades
Administrativas:

4.1. Participacion en
reuniones de seguimiento
al plan de trabajo
semestral. (reunion los
ultimos jueves de cada
mes).

4.2. Revision de informe
de graduados y
empleadores. Estudios de
percepcion: analisis de
data de encuestas
(Autoevaluacion).

4.3. Evento de
socializacion factor octubre
31 de 2024.

4.1. Se realizaron reuniones con
la directora del Programa para
revisar el PMMI y la pertinencia
del plan de trabajo para
graduados durante el 2024-1.
4.2. Se realizaron dos reuniones
con la coordinacion de graduados
y la direccién del Programa.

4.3. Se empezd a proyectar el
evento y se convocod al
comunicador de la Facultad de
Comunicacién, Publicidad vy
Disefio, Julian Ochoa

4.1. El soporte de las reuniones en

general con la coordinacion de

graduados puede verse en:
https://drive.google.com/drive/
folders/1MX3YlzaltWQFzM10

opXoUsFv-
pauLEY9?usp=drive link
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Reunion informe graduados -
Ana Milena

jueves, 25 de abr de 2024

maria.cadavidra@amigo.e...

Calendario

Invitados 1

@ Coordinacién de Graduad...

'https://drive.qooqle.com/drive/
folders/1MX3YlzaltWQFzM10

opXoUsFv-
pauLEY9?usp=drive link

Otros proyectos del programa de Comunicacién

Social
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Sextante, Sistema de Medios, y su feria de periodismo universitario Expo Sextante

Estrategia Acciones Comp:. t. lad Cursos vinculad
Produccién edicién nimero 46 de Sextante Periodismo Produccién de Prensa
Prensa Produccion Audiovisual Fotografia y Disefio y

Diagramacion

12.a edicién Expo Sextante Feria de Periodismo

Universitario. Miércoles 15 de mayo de 2024, Produccién de Prensa
pasillo La lguana. Periodismo Periodismo Virtual
Produccion Audiovisuai Produccién e informacién
e Participaron 70 expositores de los Radial
Plan de Integracién distintos semestres del Programa. Por Periodismo y Medios
Curricular cuarta oportunidad, participan los Alternativos
estudiantes de Publicidad de los cursos Edicién y Produccién

Radio y Musica Publicitaria.

e Se presentaron 25 productos.

OBSERVACIONES

Por segundo afio consecutivo, Sextante Radio se presentd, en mayo de 2024, a la convocatoria del
Premio Reportaje Radio Francia Internacional; en esta ocasién participé con el trabajo Rostros
invisibles, historias detras de la Trata de Personas en Colombia producido por la estudiante Maria
Melissa Lépez Salazar y el director del medio Julian David Zuluaga Agudelo.

Como novedad, Sextante Prensa en su edicion 46 hizo una apuesta por incluir un mayor nimero de
ilustraciones para dinamizar la parte grafica. Los articulos versaron sobre dos agendas tematicas: la
reconfiguracion de la identidad antioqueia y las discusiones sobre la accion climatica. Se destaca el
articulo de paginas centrales titulado Frente al Plan de Accion Climatica 2020 — 2050, hay que pasar
de las promesas a los actos, elaborado por la estudiante Maria Camila Gaitan Casallas.

La 12.a edicion Expo Sextante, celebrada el miércoles 15 de mayo de 2024, permitié dar continuidad
a las acciones de integracién curricular. En esta oportunidad, el docente Alejandro Estrada Agudelo
liderd, con sus estudiantes del curso Edicidon y Produccién, la realizaciéon de varios VTR, cuyo tema
central fue el aniversario 25 del Programa de Comunicacion Social. Graduados, profesores fundadores
del programa y estudiantes destacados dieron su testimonio en los pregrabados que fueron emitidos
durante las casi 6 horas de transmision en directo a través de las redes de Sextante, Sistema de
Medios.

Los estudiantes de los cursos Musica Publicitaria y Radio Publicitaria participaron, por cuarta ocasion,
en Expo Sextante. Destacable el trabajo del docente Jhon Morales del Programa de Publicidad.

El 16 de mayo de 2024, Sextante, Sistema de Medios, convoco a graduados, docentes, estudiantes,
empresas y medios aliados para celebrar juntos los 25 afios del Programa de Comunicacion Social,
una noche emotiva en la que, aparte de entregar el Premio Sextante a los ganadores de las distintas
categorias de la feria de periodismo universitario, se reconocié de manera especial las empresas y
personas que se refieren a continuacion por su aporte fundamental al Programa en sus afos de
trayectoria:

Por el Hospital San Vicente Fundacion recibié el galardéon Ana Catalina Osorio, jefe de Comunicaciones
de la institucion; por Noticias Telemedellin, Juan Guillermo Sanmartin y Andrés Norefia, editor general
y director del sistema informativo respectivamente; por De La Urbe, de la Universidad de Antioquia,
Ximena Forero, directora del laboratorio periodistico; por el Programa de Comunicacién Social de la
Universidad EAFIT, en sus 20 afios, el docente Carlos Mario Correa. Ademas, fueron reconocidos




Francisco Vanegas Pulgarin, uno de los docentes fundadores del Programa de Comunicacién Social
de la Universidad Catdlica Luis Amigé, y el graduado del Programa Jorge Luis Mora Rocha, Premio
Nacional de Periodismo Simén Bolivar en 2023. En la ceremonia participd el grupo Solle, colectivo
artistico institucional de la Universidad Nacional, sede Medellin.

Sextante Digital, uno de los medios adscritos a Sextante, Sistema de Medios, conformé durante 2024 _1
su nuevo grupo de interés compuesto por los siguientes estudiantes: Leidy Mariana Arboleda Rivera,
Marisabel Londofio Giraldo, Brandon Yordano Cardona Alvarez, Estefania Sanchez Hernandez, Emily
Mangonés Franco, Leidy Mariana Agudelo Aguirre, Maria Paulina Molina Jaramillo, Andrea Quintero
Posada y Juan Fernando Montoya Calle. La practicante de Sextante, Sistema de Medios, Isabel
Cristina Foronda Foronda, dinamizé el equipo y bajo su liderazgo se lograron producir dos especiales
periodisticos: Reforma a la Salud: Colombia se enfrenta a un océano de incertidumbre, publicado
el 29 de abril, y Equidad en la donacidén de sangre: la voz de la comunidad LGTBIQ+, publicado el
14 de junio de 2024.

El 31 de mayo de 2024, en la Corporacion Universitaria Lasallista, Unilasallista, Sextante, Sistema de
Medios, particip6 de la VIII Muestra Académica organizada por el Programa de Comunicacion Social —
Periodismo de dicha institucion. Alli la practicante Isabel Cristina Foronda compartié una ponencia que
dio cuenta de la experiencia Sextante en clave del sistema de medios. Al evento asistieron los docentes
Julidn David Zuluaga Agudelo, coordinador general del Sistema de Medios, y Wilmar Vera, coordinador
del Componente de Periodismo y de Sextante Prensa.

El docente coordinador de Sextante, Sistema de Medios, Julian David Zuluaga Agudelo, particip6é en
calidad de co-coordinador académico de la Mesa de Periodismo y Nuevas Narrativas del IX Congreso
Internacional de Comunicacién Estratégica, Inspirar para crear, Crear para inspirar, organizado por la
Universidad de Medellin, que se realizara el 6, 7 y 8 de noviembre de 2024. En el certamen, en el que
participaran 19 paises y 36 ciudades de Colombia, el docente Zuluaga Agudelo presentara la ponencia
Sextante Radio, una apuesta pedagoégica por el periodismo universitario desde el lenguaje
sonoro Yy el docente Wilmar Vera, la ponencia Hacer periodismo contra viento y marea: 22 aiios de
Sextante Prensa de la Universidad Catélica Luis Amigé.




Programa de Publicidad

El Programa de Publicidad recibio la acreditacion en alta calidad en 2023-2.

Docencia

® Asuntos estudiantiles

Estudiantes nuevos 39

Estudiantes antiguos 303

Estudiantes totales 342

Graduados 35

e Asuntos docentes

Tiempo completo (indefinido, calendario y académico) 6

Tiempo completo semestre académico 8

Medio tiempo semestre académico 1

Catedra 3
Total docentes 18

Académico
Electivas nuevas

El programa de Publicidad cada afo lanza nuevas electivas para ampliar las
opciones de formacién académica que nos permitan estar a la vanguardia del
medio. Dentro de las electivas nuevas estan:



CURSO ELECTIVO DESCRIPCION

Planner Este curso aborda las habilidades tedricas y practicas necesarias para
conceptualizar y desarrollar estrategias publicitarias efectivas, capacitar a
los estudiantes en la comprensién profunda del comportamiento del
consumidor, proporcionando herramientas analiticas para identificar y
segmentar audiencias de manera precisa.

Marketing Nos direcciona a estrategias de venta que situan al cliente en el centro. El
experiencial cliente no solo es participe del uso del producto que se esta promocionado,
sino que adquiere el rol de protagonista. El marketing experiencial es una
estrategia publicitaria centrada en estimular los sentidos y las emociones
del consumidor para crear en ellos una experiencia unica que solo podra
conseguir con dicha marca.

Contexto Los retos y el contexto social contemporaneo no puede verse como un
sociopolitico asunto de revision solo dada a las areas de estudio de la politica, por el
contrario, debido al complejo, hibrido y asimétrico escenario donde
interactuan diversos factores comunicacionales, publicitarios, cognitivos,
identitarios, propagandisticos, de mensajes y de interacciones entre
diversos actores.

Proyectos aula

La propuesta de valor del Programa de Publicidad en aras de continuar con una
formacion de alta calidad a sus estudiantes, desde las metodologias impartidas en
clase, se realizan proyectos que acerquen al estudiante al ambito laboral con
ejercicios que desarrollan competencias y habilidades en resolucién de problemas,
pensamiento critico y estrategias enfocadas en comunidades, empresas y agencias.
Los proyectos aula realizados este semestre son:

PROYECTO AULA DESCRIPCION EVIDENCIA

Proyecto Aula — Moda | Docente: Lina Maria Martinez

Circular en Kasa
Curso: Mercadeo

Descripcion: En el marco del
curso de mercadeo del
programa de publicidad, los
estudiantes participaron en un
proyecto aula enfocado en
desarrollar una ruta estratégica
de marca para &quot;MODA
CIRCULAR EN KASA&quot;.




Proyecto

Aula

Estanterias Medellin

Docente: Maria Elisa Rojas
Curso: Marketing Digital G2

Descripcion: Este proyecto aula
consistié en el desarrollo de una
estrategia de marketing digital
para clientes reales en funcién de
avanzar por las 4 fases del
embudo de un proceso de
marketing awareness,
engangement, conversién y
fidelizacién, de cara a resolver
las necesidades de mercadeo
comercial de sus
emprendimientos  apalancados
en medios digitales.

Reto Convergencia

Creativa EPM

Docente: Lina Maria Martinez
Gutierrez

Curso: Electivas

Descripcién: realiza proyecto
aula con el director de “A tu
Puerta EPM” David Guerrero
donde estudiantes participan en
la creacion de una campafa
publicitaria. 65  estudiantes
participaron con 16 propuestas.




Proyecto
Macondas

Aula

Docente: Maria Elisa Rojas
Curso: Marketing Digital G1

Descripcion: Este proyecto de
aula se centré en disefiar una
estrategia de marketing digital
para clientes reales, avanzando a
través de las cuatro fases del
embudo de marketing:
conocimiento, compromiso,
conversion y fidelizacion. El
objetivo fue satisfacer las
necesidades comerciales de sus
emprendimientos mediante el
uso de medios digitales.

Muestra creativa

Docente: Yahaira Castro
Curso: Psicologia Publicitaria

Descripcién: Proyecto aula que
consiste en un espacio de
conexion a través de la tematica
del amor en todas sus formas.
Se propone como punto de
referencia las tendencias, que
convertidos en ideas sean
productos o servicios que
acompanen lo cotidiano




Podcasts Mi Vereda
Modelo — Ejercito
Nacional de Colombia
y Alcaldia de Caicedo,
Antioquia

Docente: Jhon Esteban Morales
Quintero

Curso: Radio Publicitaria

Descripcién: en conjunto con el
Programa de Comunicacion
Social de la Universidad Catdlica
de Oriente con la orientacién del
docente Daniel Andrés Ospina
Hurtado proponen el trabajo
colaborativo entre los cursos de
Radio Publicitaria y Produccion
Radial con el fin de realizar una
serie de capitulos de podcasts
que giran en torno al proyecto mi
vereda modelo del Ejército
Nacional de Colombia el cual se
ejecuta en la vereda Romeral del
municipio de Caicedo, Antioquia.

Raices que inspiran

Docente: Jimena Isaza Alvarez

Curso: Campafia publicitaria de
bien social: Taller central

Descripcion: Se desarrollé una
campana publicitaria de bien
social llamada ‘“raices que
inspiran”, que busco educar a la
comunidad de la Vereda EI
Romeral del Municipio de
Caicedo Antioquia, durante el
proyecto de Mi Vereda Modelo
del Batallén de Accidn Integral N°
7 del Ejército Nacional, sobre el
desarrollo rural desde los
emprendimientos productivos, su




cultura, el entorno y las
posibilidades del territorio.

Trabajo de grado

El curso de Trabajo de Grado Il abarca una etapa en la que se profundiza la conexion
con el area especifica de la publicidad, mediante la adaptacion de la propuesta de
investigacion formativa y aplicada, la determinacion de técnicas y la creacion de
herramientas de recoleccién de datos, el analisis de la informacién recopilada y la
redaccion académica.

Ademas, se ha demostrado que una de las razones del bajo nivel de investigacidn entre
los estudiantes del programa de Publicidad es que no han recibido formacién adecuada
para ello. En este contexto, en el curso de Trabajo de Grado Il se concretan estas
reflexiones y estudios tedricos en propuestas aplicables a contextos especificos,
promoviendo mejoras en sus areas de desempefio.

Es importante aclarar que la dinamica de trabajo durante este curso consiste en
asesorias por parte de los respectivos asesores de los proyectos, y para estos espacios,
si bien cada docente lo acuerda de manera personalizada con los estudiantes, los
espacios de asesoria deben ser continuos y regulares, como minimo, una vez a la
semana del semestre académico. Lo anterior, permite realizar el seguimiento y gestion
asertiva del proceso. Durante 2024 _1



Dentro de las tematicas trabajadas durante el semestre en trabajo de grado Il estan:

e Mensajes normativos en campanas de seguridad vial. Estudio de caso “Béjale al acelere”

Principios de propaganda en la Segunda Guerra Mundial y el conflicto entre Rusia y Ucrania.

Estrategias del visual merchandising y su impacto en el comportamiento de los consumidores:

caso marcas GEF y Punto Blanco en la ciudad de Medellin.

Perspectiva de las tendencias en alimentacion saludable desde la publicidad en Medellin

Narrativa audiovisual publicitaria a partir del jingle navidefio de la marca Café Aguila Roja

Publicidad Social y Turismo Sostenible: Una Mirada al Parque Lleras

Exito: ¢ Publicidad social o publicidad institucional?

Propaganda como medio de difusién en la red social X para la formacién de opinién publica

ciudadana, en la Paz Total de Colombia.

e Estrategias publicitarias y comunicacionales efectivas en Instagram y TikTok aplicadas por las
marcas colombianas de streetwear (Mattelsa, True y Undergold) durante 2022.

e [FEfectos de las estrategias publicitarias de productos cosméticos dirigidas a las nifias y
adolescentes como promesa de belleza.

e Influencia del neuromarketing en la eleccion del consumidor sobre la preferencia en el restaurante
AUHRA en Medellin: Un estudio de caso.

Internacionalizacidén y cooperacion interinstitucional

La internacionalizacion y la cooperacion interinstitucional son dos pilares
fundamentales del programa de Publicidad de la Universidad Catodlica Luis Amigo.
Estas estrategias se han implementado con el objetivo de formar profesionales en
Publicidad que sean competentes en el ambito global y que estén preparados para
enfrentar los retos que el contexto plantea en un entorno cada vez mas competitivo
e interconectado.

Este apartado tiene como objetivo presentar un balance de las acciones realizadas
en materia de internacionalizacion y cooperacion interinstitucional durante el afio
2024-1 El informe describe las acciones realizadas en términos de
internacionalizacion y relacionamiento externo, ademas de cooperacion
interinstitucional de docentes y estudiantes, en donde se tiene:

FECHA ACTIVIDAD DESCRIPCION ‘

10/02/ Participacion de | El docente Jorge Andrés Rico fue participe del Encuentro
2024 ponentes Internacional sobre contexto socio y geopolitico en la
Internacionales y | Especializacion en RRPP de la Universidad Catélica Luis
Nacionales — Contexto | Amigd. Se tuvieron invitados de Argentina, El Salvador,
Socio y Geopolitico Chile y Colombia. El encuentro se realizé de forma virtual

a través de Google Meet.




19/02
2024

Inscripcion  en la
Convocatoria

Conexion Global 2024
— Universidad Catdlica

Luis Amigé

Se acogiod la convocatoria de la Oficina de Cooperacion
Institucional y Relaciones Internacionales (OCRI) para
actividades como clases espejo y proyectos COIL con
otras instituciones nacionales e internacionales. Se
participé con los cursos de Musica Publicitaria y Radio
Publicitaria.

22/02/20
24

Visita del Batallén de
Accién Integral de la
Séptima Divisidon para
Proyecto Aula con el
curso de Campaiia
Publicitaria de Bien
Social

Particip6 en este encuentro Erika Rios, administrativa
encargada del proyecto “Mi Vereda Modelo”, con el cual
realizara un proyecto aula en el curso de Campafias
Publicitarias de Bien Social, orientada por la directora del
Programa.

23/02/20
24

Resultados
Convocatoria
Conexion Global 2024
— Universidad del Valle
de Atemajac (UNIVA)

El docente Jhon Esteban Morales Quintero fue parte de la
convocatoria Conexion Global 2024 de la Universidad del
Valle de Atemajac (UNIVA) de México.

25/02/
2024

Revista Geodese -
Libro Relaciones
Civiles — Militares y su
Entendimiento para el
Conflicto Armado
Interno Colombiano

El docente Jorge Andrés Rico Zapata, autor del libro
“Relaciones Civiles — Militares y su Entendimiento para el
Conflicto Armado Interno Colombiano” fue recomendado
en el volumen numero 14 de la Revista Geodese,

26/02/20
24

Visita al municipio de
Caicedo, Antioquia
para proyecto Aula -
Jimena Isaza Alvarez

Realiz6 visita al Batallon de Accion Integral y la Alcaldia
del municipio de Caicedo, Antioquia, para obtener un
primer diagnéstico de la vereda Romeral, con el fin de
adelantar el Proyecto de Aula para el curso de Campafias
Publicitarias de Bien Social.

27102/
2024

Sesion Inaugural -
Semillero de
Investigacion Geapolis

El coordinador del semillero de investigacion Geapolis ,
Jorge Andrés Rico Zapata, realizd la conferencia “El
Salvador y su Contexto Geopolitico y el caso Bukele”,
orientada por el licenciado en Relaciones Internacionales,
Héctor Adolfo Rodriguez, desde El Salvador.

28/0220
24

Clases Espejo -
Universidad Catoélica
de Oriente — Programa
de Comunicacion
Social

El docente Jhon Esteban Morales Quintero realizé un
proyecto COIL y clases espejo en la Universidad Catdlica
de Oriente en el Programa de Comunicacién Social en la
asignatura Producciéon Radial Il. El par fue Daniel Ospina
Hurtado, con la clase de Radio Geolocalizada y Reportaje,
Crénica y Noticia en el ambito publicitario en el curso de
Radio Publicitaria. Morales Quintero realizé la primera
clase de Podcast/Vodcast y la segunda sobre Cunas vy
Jingles Publicitarios.

29/0220
24

Visita en el curso
Procesos Creativos

La docente Luisa Montalvo Arroyave tuvo como invitado al
grupo Morenito Inc. en el curso de Procesos Creativos.




01/03/20
24

1} Foro de
Investigacion en
Diseiio — Universidad
de Palermo

Las estudiantes Laura Macia Alvarez y Catalina Fina Ruiz,
del Semillero de Investigacién Publicitaria Emico, al igual
que el coordinador de mismo, Jhon Esteban Morales
Quintero, fueron ponentes "Sellos frontales octogonales
con advertencias nutricionales: ¢ una herramienta efectiva
para reducir el consumo de frituras y alimentos
procesados?", de manera virtual con Argentina

01/0232 | Participacion como | EI docente Jorge Andrés Rico Zapata fue Jurado
024 Jurado de Articulo de | Evaluador / Par Ciego en la Revista Estudios Politicos de
Revista la Universidad de Antioquia.
05/03/ Conferencia “El Audio | En conjunto con la direccion del Programa, realizaron
2024 para Podcast y | relacionamiento externo con la empresa bogotana
Streaming” - Jhon | AVCOM, distribuidora de Audiotechnica, Adam Audio y
Esteban Morales | Focusrite para Colombia, con la conferencia “El Audio para
Quintero Podcast y Streaming”, por parte de Juan Luis Méndez,
especialista de producto audio para Colombia.
20/03/ Taller de Estampacioén | La docente Daniela de los Rios Hernandez realizé una
2024 — DAAG Estampados salida pedagégica con sus estudiantes del Curso de
Produccion y Materiales a DAAG Estampados. Esta
evidencia esta en el Grupo 1.
21/03/20 | Taller de Estampacion | La docente Daniela de los Rios Hernandez estuvo en una
24 — DAAG Estampados salida pedagdgica con sus estudiantes del Curso de
Produccién y Materiales a DAAG Estampados.
Esta evidencia esta en el grupo 2.
21/03/20 | Pequeiio Teatro de | En el curso de Marketing de experiencias, se realizé una
24 Medellin - Paula | salida pedagdgica en donde los estudiantes encontraron
Andrea Bedoya desde el hacer y la practica el entendimiento sobre cémo
los estimulos sensoriales que hacen parte de la puesta en
escena, el desarrollo de la narrativa en lo actoral y su
generacion de experiencia para la audiencia.
23/03/ Safari Tipografico | La docente Aura Maria Florian Morales realizé una salida
2024 (Salida Pedagoégica) pedagogica llamada “Safari Tipografico” en el centro de
Medellin, con los estudiantes del curso de ldentidad e
Imagen Corporativa. El Safari Tipografico consiste en la
recopilacion visual de aquello se considera "basura"
tipografica de la ciudad de Medellin
23/03/20 | La pauta digital en el | La docente Estefania Preciado Santa, en el curso de
24 plan de medios. | Planificacion y Negociacion de Medios, tuvo como invitado
Invitado Julian Yepes | a Julian Yepes, Comunicador Social. (Social Media Ads
Manager | Trafficker | SEM Manager | Meta Ads | Google
Ads | Google Analytics | Marketing Digital Leader)
01/04/20 | Arbitro Evaluador de la | El docente Jorge Andrés Rico Zapata fue invitado como
24 Revista Estudios de la | evaluador de la Revista Estudios de la Seguridad

Seguridad Ciudadana

Ciudadana de la Universidad de Ciencias de la Seguridad
del Estado de Nuevo Ledn, México




02/04/20
24

Invitado especial al
Semillero de
Investigacion Geapolis

El docente Jorge Andrés Rico Zapata tuvo como invitado
especial en el semillero Geapolis, a Luis David Caro
(Venezuela) — Politdlogo para realizar un analisis de la
situacion sociopolitica venezolana.

02/04/20
24

Evaluador Vi
Encuentro Interno de
Semilleros De
Investigacion
Multicampus - EISIM
2024 - UPB

El docente Jorge Andrés Rico Zapata participé como par
evaluador en este encuentro. .

06/04/ Invitada a clase de | La docente Estefania Preciado Santa, en el curso de
2024 Planificaciéon y | Planificacion y Negociacién de Medios, invit6 a Daniela
Negociacién de | Crespo Garcia, con la tematica Publicidad en Punto de
Medios Venta.
10/04/20 | Fine Art Photography | El docente Pedro José Jaramillo Londofio estuvo en el
24 Awards Concurso Internacional Fine Art Photography Awards en
Estados Unidos. Resulté nominado en la categoria de
Fotografia Callejera.
16/0422 | Invitados a Clase - |La docente Vanessa Sanguino Garcia realizé un
024 Inside Agencia de | conversatorio con invitados externos de la agencia Sra.
Publicidad Local Lola (Antonio Carvajal y Diana Lorena Chica)
18/04/20 | Programa de | El docente Jhon Esteban Morales Quintero participo en la
24 Internacionalizacién convocatoria de la Universidad del Valle de Atemajac de
para Docentes - UNIVA | México para clases espejo entre las dos instituciones.
GOAL 2024

18/04/20 | Programa de | El docente Pedro José Jaramillo Londofio estuvo en la

24 Internacionalizacién convocatoria de la Universidad del Valle de Atemajac de
para Docentes - UNIVA | México para clases espejo entre las dos instituciones.
GOAL 2024

18/04/20 | I Encuentro | El docente Jhon Esteban Morales Quintero asistio al Il

24 Internacional Encuentro Internacional REDCEIA en Etica de la
REDCEIA en Etica de | Investigacion. Fue realizado en la Universidad CES vy la
la Investigacién Universidad San Buenaventura Medellin.

25/04/ Invitado a clase de | La docente Lina Maria Martinez Gutiérrez invité a Dairon

2024 Marketing Experiencial | Sanchez, director de Lateral, con la charla profesional

sobre la importancia del marketing de experiencias de cara
a los clientes internos y externos de la marca,.




29/04/20 | Articulo de | El docente Jhon Esteban Morales Quintero es coautor del
24 Investigacion “La | articulo “La Produccion del Espacio en la Sociedad del
Produccién del | Semaforo. Analisis socioldgico desde los Planos Sonoros”
Espacio en la | para la Revista CIC. Cuadernos de Informacion y
Sociedad del | Comunicacion, con la autoria de Manuel Javier Castrillon
Semaforo. Anédlisis | del Programa de Comunicacién Social y Maria Catalina
sociolégico desde los | Cruz Gonzalez de la Universidad Externado de Colombia,
Planos Sonoros” con categoria Q3.
Revista CIC.
Cuadernos de
Informacion y
Comunicacion
30/04/ 8o. Congreso de | El docente Jhon Esteban Morales Quintero y la docente
2024 Innovacién e | Aura Maria Florian fueron invitados a participar en el 8o.
Inteligencia Artificial. | Congreso de Innovacidn e Inteligencia Artificial,
Innovacién y Regioén — | Innovaciéon y Region del Politécnico Asys de Rionegro,
Politécnico Asys Antioquia, con la ponencia “Construcciéon de la identidad
cultural a partir de los paisajes sonoros y visuales en el
municipio de San Pedro de los Milagros”.
30/04/ IX Congreso | El docente Jhon Esteban Morales Quintero y la docente
2024 Internacional de | Aura Maria Florian participaron en el IX Congreso
Comunicacion Internacional de Comunicacion Estratégica, Inspirar para
Estratégica, Inspirar | Crear, Crear para Inspirar de la Universidad de Medellin,
para Crear, Crear para | con la ponencia “El papel de los paisajes visuales y
Inspirar — Universidad | sonoros en la formacion de la identidad cultural del
de Medellin municipio de San Pedro de los Milagros”.
30/04/20 | Salida pedagégica al | El docente Pedro José Jaramillo Londofio realizé una
24 Museo Céamara de | salida pedagdgica con sus estudiantes del curso de
Maravillas de la | Fotografia a la exposicion Museo Camara de Maravillas de
Biblioteca Publica | la Biblioteca Publica Piloto.
Piloto
30/04/ Invitado a Clase - |La docente Vanessa Sanguino Garcia invitd a Juan
2024 Prospectiva de la [ Manuel Lépez Gil a hablar sobre la prospectiva de la
Publicidad publicidad.
9/05 Articulo de | EI docente Jhon Esteban Morales Quintero envio el
12024 Investigacion — | articulo Disefio y Creacion de Podcast Educativo como
Revista Perfiles | Herramienta Didactica: una Revisién Sistematica de la
Educativos de la | Literatura a la revista Perfiles Educativos de la Universidad
Universidad Nacional | Nacional de México (Q3)
de México
9/05/ | Encuentro | El docente Jhon Esteban Morales Quintero asistio al
2024 Internacional Redceia | Encuentro Internacional Redceia en Etica de la
en Etica de la | Investigacion realizado en la Universidad CES en conjunto

Investigacion

con la Universidad San Buenaventura Medellin.




15/05/20
24

Evento Beat Creativo —
Institucion
Universitaria
Envigado

de

El docente Jhon Esteban Morales Quintero estuvo en el
Programa de Mercadeo de esta Institucion para liderar el
workshop sobre Podcasts en las Industrias Creativas en el
marco del evento Beat Creativo.

15/05/20
24

Invitado a Clase — Juan
Luis Isaza

La docente Luisa Montalvo Arroyave invité al
vicepresidente de Estrategia e Innovaciéon en DDB
Latinoamérica

16 mayo
de 2024

Feria Expo Sextante
2024-1 — Programa de
Comunicacion Social

Los estudiantes de los cursos de Musica Publicitaria
participaron en la feria Expo Sextante del Programa de
Comunicacién Social en la categoria Narrativas Sonoras,
con los productos “Manual de Identidad Sonora”, por parte
de musica publicitaria y “Radionovela Publicitaria” por
parte de Radio Publicitaria. Resultaron ganadores en la
feria Exposextante con los trabajos “Manual de Identidad
para Tigo” y “Radionovela Publicitaria para Postobén”.

16/05/20
24

Proyecto colL -
Universidad Catdlica
de Oriente — Programa

El docente Jhon Esteban Morales Quintero realizd un
proyecto COIL en conjunto con el Programa de
Comunicacion Social de la Universidad Catdlica de

de Comunicacion | Oriente en las asignaturas Produccién Radial Il y Radio
Social Publicitaria, con un total de 24 capitulos de podcasts con
enfoque social, sobre la Vereda Romeral del Municipio de
Caicedo, Antioquia.
22/05/20 | Intercambio La estudiante Laura Zuluaga Espinal fue becada con
24 Internacional — | intercambio de alojamiento y alimentacién en la

Universidad Catolica
de Salta, Argentina

Universidad Catdlica de Salta en Argentina.

22 mayo
de 2024

Intercambio
Internacional -
Universidad La Salle
Noreste, México

El estudiante Mateo Montoya Gaviria se beneficié con la
beca de intercambio de alojamiento en la Universidad La
Salle Noreste en México.

23/05/20 | Salida pedagégica — | Los cursos de Musica Publicitaria y Radio Publicitaria

24 Sala iMAX de Cine | realizaron una salida pedagdgica a la sala IMAX de Cine
Colombia - Centro | Colombia., en el Centro Comercial Viva Envigado-
Comercial Viva
Envigado

31/05/20 | Ponencia  Congreso | La docente Lina Maria Martinez Gutiérrez fue ponente en

24 Innovacién y Region — | el 8o. Congreso de Innovacion e Inteligencia Artificial del
Politécnico Asys | Politécnico Asys de Rionegro, con la ponencia
Rionegro “Conectando Voces: Contenido de Valor y Redes Efectivas

en Entornos Digitales”.
31/0/202 | Ponencia - Institucion | La docente Lina Maria Martinez Gutiérrez fue ponente en

4

Universitaria Digital de
Antioquia

el lll Simposio de Publicidad y Mercadeo Digital de la
Institucién Universitaria Digital de Antioquia, con la
ponencia “Conectando Voces: Contenido de Valor y Redes
Efectivas en Entornos Digitales”.




31/05/20
24

Ponencia Congreso
Innovaciéon y Region —
Politécnico Asys
Rionegro

Los docentes Aura Maria Florian Morales y Jhon Esteban
Morales Quintero fueron ponentes en el 8o. Congreso de
Innovacion e Inteligencia Atrtificial del Politécnico Asys de
Rionegro, con el tema “Construccién de la Identidad a
partir de los Paisajes Sonoros y Visuales en el Municipio
de San Pedro de los Milagros”.

07/06/20 | Participacion como | El docente Jhon Esteban Morales Quintero fue jurado del
24 Jurado Externo — Film | Film Fest de la Universidad Catdlica de Oriente.
Fest UCO 2024
19/06/20 | Encuentro Los docentes Aura Maria Florian Morales y Jhon Esteban
24 Latinoamericano  de | Morales Quintero presentaron la ponencia “Tejiendo
Disefio 2024 — | Identidades Culturales: Paisajes Visuales y Sonoros” en el
Universidad de | Encuentro Latinoamericano de Disefio 2024 de la
Palermo Argentina Universidad de Palermo, en Argentina.
27/06/20 | Articulo de | EI docente Jhon Esteban Morales Quintero con los
24 Investigacion — | docentes Maria Catalina Cruz Gonzalez, de la Universidad
Revista Perfiles | Externado de Colombia y Juan Diego Lépez Medina
Educativos — | escribieron el articulo “Disefio y Creacién de Podcast
Universidad Educativo como Herramienta Didactica: Una Revision
Auténoma de México Sistematica de la Literatura”. (en proceso de revision)
28/06/20 | Articulo de | EI docente Jhon Esteban Morales Quintero con los
24 Investigacion — CIC. | docentes Manuel Javier Castrillon Medina del Programa
Cuadernos de [ de Comunicacién Social y Maria Catalina Cruz
Informacién y | Gonzélez,de la Universidad Externado de Colombia
Comunicacién escribieron el articulo “La Produccion del Espacio en La
Sociedad del Semaforo. Analisis Socioldgico desde los
Planos Sonoros” a la Revista CIC Cuadernos de
Informacién 'y Comunicacion de la Universidad
Complutense de Espafia y sera publicado No. 19.
5 Julio | Articulo de | El docente Jhon Esteban Morales Quintero, coordinador
de 2024 | Divulgacién — Revista | del Semillero de Investigacion Publicitaria Emico escribio
Mediaciones — | en conjunto con las estudiantes Laura Macia Alvarez y
Universidad Minuto de | Catalina Fina Ruiz el articulo de divulgacién titulado
Dios ‘Influencia de los Sellos Frontales con Advertencias
Nutricionales en la Decisiéon de Compra de Frituras y
Alimentos Procesados en Estudiantes de la Universidad
Catdlica Luis Amigo6 sede Medellin”.
5 Julio | Encuentro Los docentes Aura Maria Florian Morales y Jhon
de 2024 | Latinoamericano  de Esteban Morales Quintero presentaron propuesta de
Disefio 2024 — | ponencia al Encuentro Latinoamericano de Disefio 2024
Universidad de | de la Universidad de Palermo en Argentina. La ponencia
Palermo “Tejiendo Identidades Culturales: Paisajes Visuales y

Sonoros” la cual es seleccionada y aceptada para ser
parte de la agenda del evento.

Tabla X. Funciones realizadas desde Internacionalizacion del Programa de Publicidad.




Extension

El programa de publicidad esta realizando una estrategia de analisis e investigacion
del mercado para generar nuevas propuestas de extension que respondan a

necesidades reales del sector.

ACTIVIDAD

Taller de Extension:
Podcast Educativo.
Una Herramienta
para Transformar la
Experiencia en el
Aula

DESCRIPCION

El docente Jhon Esteban Morales
Quintero orientd el taller de extension
de Podcast Educativo. Participacion
de 14 personas (docentes, egresados,
publico externo y estudiantes).

Congreso
Internacional
Persuade

Se inicia la  formulacion y
consolidacion del Primer Congreso
Internacional del programa de
Publicidad, que le apuesta a generar
conversaciones y sinergias alrededor
de las dinamicas investigativas,
empresariales, culturales y sociales.
Se tiene estimado que el congreso se
realice en el 2025.

Semillero de 10° y
11° - Estrategia
Publicitaria

Se realizé la proyeccion de dos videos
con la tematica de charla ted cada uno
pudo sacar las principales ideas sobre
el concepto de “creatividad” para
después, a través de la mesa redonda
reconocer que la creatividad y su
proceso tiene diversos caminos y
soluciones.

Por dltimo, se realizd un reto creativo
por tiempos. Aqui los estudiantes
debian producir una idea en 15
segundos con la tematica de
solucionar los habitos de estudio.

EVIDENCIAS




Match Creators Fest

Match Creators Fest, fue la segunda
edicion del evento Match del
Programa de Publicidad de Ila
Universidad Catdlica Luis Amigé. Este
evento es realizado por los
estudiantes enn el marco del Taller
Central de Eventos. Esta edicion
estuvo centrada en los principios de la
Publicidad Social, convocando a
docentes, estudiantes, expertos y
responsables de diferentes marcas y
colectivos sociales para entender el
rol de la publicidad social y su impacto
en diferentes ambitos.

Esta edicion se realiz6 el pasado 7 de
mayo de 2024 y conté con: 223
asistentes, 383 inscritos. 3
conversaciones sobre el poder de la
publicidad social.

13 speakers invitados:

Pablo Sierra / Alejandro Tapias -
Galeria a Pie / Paulo carvajal -
proyecto 404 Comuna 13 / Andrés
Felipe Gamboa Sanchez- egoCity /
Juan David Ramirez - Postobon /
Metro de Medellin - Adriana Sanchez
/ Juan Sebastian Grisales -
Fundacién Exito / Fundacion
Conciencia - Lina + Cristian / Oderis
Escobar - Fundacion Juanfe / Laura
Morales - SM DIGITAL

17 marcas patrocinadoras:

Metro de Medellin
Tostao

Bary

Postobdn

Techo

La Feria del Sticker
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Proyeccion Social

La proyeccion social para el Programa de Publicidad es un factor fundamental para
el desarrollo de procesos académicos con enfoque e impacto social. Esto permite
vincular el conocimiento académico desde la Universidad con las necesidades
reales de las comunidades para fomentar asi una relacion de beneficio mutuo entre
las partes. Entre estas actividades encontramos:



ACTIVIDAD DESCRIPCION EVIDENCIAS

Taller de El taller de marca es realizado por los
Marca estudiantes del curso de Campafia de
Bien Social del programa de Publicidad
durante 3 dias. Este taller se realiza con
emprendedores de la vereda el Romeral
del municipio de Caicedo, Antioquia.
Aqui, los estudiantes aplican sus
conocimientos adquiridos para que los
emprendedores comprendan como
construir 'y comunicar una marca
efectivamente a partir de sus
actividades.

Para este fin, fue disefada una cartilla
interactiva en donde cada emprendedor
podian realizar un paso a paso en la
creaciéon de marca como:

‘ili
\ \ i l“
Modelo Canvas de valor o

Naming

Logo (colores, tipografia, simbolos)
Storytelling

Redes sociales

Mercadeo

Entre otras.

Taller de Es realizado por estudiantes del curso
Maquillaje de Campafia de Bien Social del
programa de Publicidad; participan
mujeres campesinas de la vereda
Romeral del municipio de Caicedo,
Antioquia, con el fin de brindarles
herramientas para mejorar  su
autoestima y adquirir elementos para
presentarse y expresarse con confianza
en diferentes ambitos de la vida.




Taller de
Crochet

En este taller las mujeres campesinas
de la vereda Romeral del municipio de
Caicedo, Antioquia, aprenden técnicas
relacionadas con el crochet con el fin de
que se empoderen y adquieran
destrezas y habilidades para la creacion
de productos que puedan ser
comercializados que les permita generar
una fuente adicional de ingresos.




Practicas

En el semestre 1-2024 se destacaron algunos de nuestros estudiantes por sus
aportes y proactividad en sus funciones en cada una de las empresas vinculadas
como agencias de practica. Durante este semestre tuvimos la entrada a la empresa
Opperar del Grupo Nutresa con 2 estudiantes de practica, la agencia Julius, City
Bag, Comfama, Comfenalco, Ditransa y otras mas, también se ampliaron cupos
para los estudiantes en empresas como Nutresa, Emtelco y la Gobernacion de
Antioquia.

Las evaluaciones de los estudiantes en su mayoria son satisfactorias. Los
cooperadores resaltan en ellos la disposicion para aportar al trabajo en equipo, la
creatividad, manejo 6ptimo de las herramientas y recursos de trabajo y la capacidad
de adaptacion a las diferentes culturas organizacionales.

Este es el resumen cuantitativo de la gestidon de practicas durante el semestre 1 del
2024.



Estudiantes matriculados en practica
Estudiantes en modalidad empresarial
Estudiantes en modalidad social o comunitaria
Estudiantes en modalidad emprendimiento
Estudiantes con practica internacional
#Agencias de practica activas

#Agencias de practica en base de datos
#Estudiantes con contrato de aprendizaje
#Estudiantes con convenio institucional
#Estudiantes con convenio de desarrollo laboral
#Estudiantes practicas de excelencia
#Estudiantes con practica remunerada
#Estudiantes vinculados despues de practica

RIB(so&RIR&(=|o~8|R

Asesores de Practica Programa de Publicidad

Este semestre contamos con el acomparfamiento apoyo de los docentes:

Johny Alejandro Galvis Mejia: 98 horas — 12 estudiantes

John Fredy Cano Gutiérrez: 166 horas - 17 estudiantes

juan diego lopez medina 142 horas - 18 estudiantes

Lina Maria Martinez Gutiérrez: 48 horas de acompanamiento y 300 horas de
coordinacion — 12 estudiantes. Mas 3 estudiantes en transicion para grados.



Induccién de practicas profesionales Programa de Publicidad 1-2023

{ |
MIERCOLES 7 DE FEBRERD - 7:00 AM ‘
AUDITORIO TORRENTE - BLOQUE 6

'O. ' Publicidad_luisamigo . X

92 asistentes en total a la induccion, entre practicantes y estudiantes de octavo
semestre.

En dicha induccion se socializé la informacion, protocolos y lineamientos sobre los
requisitos de practica | y Il por parte de la empresa, por parte del estudiante y por
parte del docente asesor, induccion de seguridad y salud en el trabajo, asesorias y
conducto regular institucional, formatos, video y proyecto de practicas.

CONDUCTO REGULAR

COORDINACION Dt
PRACTICAS

Por medo e Corres elecriacs o
rensn ¢ (R prevence

LINEAMIENTOS
GENERALES ' S o s

Pr mesa Ge Corres ewctrince o
e Natbt o e g bt oy

= ACEpracidn de pricticas “ legalizacitn de documentos
DIRICCION DL Decanatura de la
™ Matricula de prictica 142023 W Asignacion de Asesor PROSRGEA Sopnsd
o et e corre Pt o 0 e s e correo slectrines o
Comvarsacte Srects en s €2 con o Gmcans 00 o tacumnd
_ ——— _ de pricticas y Sreccim det oy oma
apeendizaje centificaciédn
CORREOS DE
ATENCION

aura florianmo@amigo.edu.co
juanlopezme@amigo.edu.co
andresricocp@gmail.com
i icidad@amigo.edu.co
dir.pudlicidad@amigo.edu.co




Videos de practica:

En el semestre 2024 -1 se socializaron los videos de Practica como material y
evidencias de los procesos que nuestros estudiantes tienen en cada una de las
empresas.

Participaciéon en convocatorias:

En total los estudiantes se presentaron a 21 convocatorias, entre ellas: Coninsa
Ramon H, Dyval S.A, Gobernacion de Antioquia, Comfama, Comfenalco, Fabrica
de Licores de Antioquia, Alcaldia de Medellin, TCC, Nutresa, Opperar S.A, Corbeta,
Supermercados Euro, Estra, ElI Tiempo Casa Editorial, Conconcreto - Pactia,
Sselsia, Linea Directa, Emtelco, Coopsana, Sura Seguros y Postobén

Se realizaron, ademas, cuatro Comité de Practicas, en los que se trataron temas
como aspectos y lineamientos a tener en cuenta para las practicas, el estado actual
de las mismas, Manual de practica y requisitos para la valoracién de practicas
profesionales, entre otros temas.

Graduados

Dentro de las actividades realizadas esta la continua actualizacion de las bases de
datos con encuesta otorgada por la Coordinacion de Graduados, con el fin de tener
los resultados solicitados en el proceso de Autoevaluacion que adelanta
actualmente el Programa.

Luego, desde Extension, se planed, por parte de la docente encargada del
Programa tres cursos para la difusion de diversas areas complementarias en la que
los graduados requieren mayores fortalezas: Taller de Branding para
emprendedores, Taller de Marketing de Experiencias y Taller Podcast Educativo.



De los primeros dos no se lograron alcanzar los resultados esperados en cantidad
de matriculas, pero tercero se espera la cantidad requerida.

En el evento de MATCH CREATORS FEST, se tuvo la participacion de 5 egresados
del programa de publicidad: Elbin Pino Mosquera, Dariel Estiven Jiménez
Bermudez, Marcela Diaz Orozco, Leandro Arturo Valle Henao, Manuel Alejandro
Cartagena Valderrama.

Adicionalmente, el graduado Maiky Colorado, pertenece a la Fundacion TECHO,
también conocida como Un Techo para mi Pais, es una organizacion sin fines de
lucro que moviliza a jévenes voluntarios para combatir la pobreza extrema en
Ameérica Latina, construyendo viviendas temporales y desarrollando programas de
inclusion social. Particip6 como patrocinador con un stand en el evento en donde
tuvieron la oportunidad de socializar la labor social de la fundacion.

Sumate a TECHO

en @evento_match




Programa Diseio Grafico

e Docencia

Asuntos estudiantiles 2024 1

Inscritos 192
Seleccionados 178
Admitidos 141
Estudiantes nuevos 140
Estudiantes antiguos 828
Estudiantes totales 968
Graduados 35

Asuntos docentes 2024 S1

En cuanto a la planta docente el Programa cont6 con la siguiente planta docente

Tiempo completo (indefinido, calendario y académico) 9
Tiempo completo semestre académico 10

Medio tiempo semestre académico 6

Catedra 3

Total docentes 28




Académico

Actividad

Descripcion

Evidencias

de matricula

Acompainamiento
y asesoramiento

Durante el proceso de acompafiamiento vy
asesoramiento de matricula, los estudiantes de
Disefio Gréfico, recibieron orientacién
personalizada para facilitar su inscripcién vy
matricula. Los asesores proporcionaron asistencia
para entender los requisitos especificos de
matricula, asesorando en seleccion de cursos y
resolviendo cualquier consulta administrativa que
surgiera.

tecnolégico y
comp gestion-
Charla
Tratamiento de
Datos

Actividad Durante este taller, se exploraron técnicas
componente especializadas para representar con detalle
electivas diversos objetos y organismos, desarrollando
llustracion habilidades en anatomia, botanica, zoologia u
Cientifica otras disciplinas cientificas. Los estudiantes
recibieron instruccion practica y tedrica sobre
como capturar las caracteristicas distintivas de
cada objeto a través del dibujo y la pintura.
Actividad Durante la charla sobre "Tratamiento de Datos" dentro
componente del componente Tecnoldgico y de Gestion, los 62

participantes exploraron las practicas y normativas clave
en la gestiéon efectiva de datos. Se discutieron temas
fundamentales como la recolecciéon ética de datos, la
seguridad y privacidad de la informacion, asi como las
mejores practicas para el almacenamiento y analisis de
datos en entornos tecnoldgicos.

Socializaciéon
reglamento

La socializacion del reglamento consistié en una
sesion informativa destinada a familiarizar a los
estudiantes con las normativas y directrices
actuales. Posteriormente, se llevé a cabo un
cuestionario para evaluar el nivel de comprension
y apropiacion de las mismas. Durante la actividad,
se presentaron de manera clara y accesible los
puntos clave del reglamento.

Total de respuestas obtenidas durante la
socializacion: 850

https://docs.google.com/spreads
heets/d/1hvOVy1v1uEzhIEVr8C8
IzhdqGKjWolH2Mp-
j0Jp5UzQ/edit?usp=drive link

Induccion

Grafico

Docentes Diseino

La induccion docente de Disefio Gréfico, se centré
en familiarizar a los asistentes sobre los objetivos
del programa y en fortalecer su comprension de
métodos pedagodgicos y herramientas tecnolédgicas
clave para enseiar en disefio gréafico. A través de
talleres  practicos, adquirieron habilidades
didacticas para guiar a los estudiantes en
proyectos creativos y técnicos, asegurando asi un
inicio solido y motivador en su rol educativo.




Induccién
estudiantes
nuevos 2024-1

En la reciente induccion a estudiantes nuevos del
periodo 2024-1, se orientd sobre los recursos y
servicios disponibles en la institucién. Los
estudiantes recibieron informacion detallada sobre
el curriculo académico, las normativas
institucionales y las oportunidades
extracurriculares.

Actualizacion Sala
Mac

Se realiz6 la compra de 33 equipos iMac y se llevd
a cabo la gestidén para la adecuacién de la sala,
adaptando el espacio para asegurar una
integracion eficiente y funcional de los nuevos
equipos.

Certificacion de
Adobe

Gestion para convertir la Universidad Catodlica Luis
Amigé en un Centro certificador de Adobe, Este
proceso incluye la capacitacion de los docentes de
Disefio como “Train the Trainers”, proporcionando
10 vouchers para diferentes softwares de Adobe.
Ademas, se facilité el acceso a Adobe Educa tanto
para docentes como para estudiantes, y se
organiz6 el evento Adobe Educa Tour para
enriquecer la experiencia educativa y profesional
en el ambito del disefo

10 vouchers de Certificacion internacional ACP Adobe
Certificaciones disponibles:

Visuaf dobe A

) oesian & ustration using Adobe llustrator

@ visuaivesign using Photoshop

Vie Authoring using Adobe Dreamesver

Motiltr

imation using Adobe AnimateDigital

[ ot et Pbicationusing Adobe nesion

Vero Manizales

La docente Veronica Morales Garcia asistio al
lanzamiento del programa Disefio Grafico en la
sede Manizales de la Universidad Catdlica Luis
Amigo, en dicho evento la docente ofrecio la
charla “El disefio grafico celebra la vida” a los
estudiantes, sus acompafantes y cuerpo docente
que asistio al evento. Participd también en la
socializacion de los mejores trabajos entregados
por parte de los estudiantes en el primer
semestre académico.

Reunion de
Practicas

El 9 de febrero de 2024 se realiz6 la sesion de
induccion para estudiantes en préacticas, contando
con un total de 90 asistentes. Durante este
encuentro, se discutieron y acordaron todos los
términos con la universidad y los cooperadores.
También se presentaron a los 6 docentes
asesores de practicas que acompanaran a los
estudiantes en su inmersion al mundo laboral.

Postulacion a los
Organos
Colegiados

Desde el programa Disefio Grafico, se postuld a
tres docentes y cuatro estudiantes para integrar
los cuerpos colegiados de la universidad. El
proposito de esta iniciativa es contribuir
activamente a la construccién de politicas y
estrategias que fortalezcan el desarrollo
académico y profesional del programa, asi como
a la mejora continua de la calidad educativa.

ELECCIONES

N
@) <oaros




Internacionalizacién y Cooperacion Interinstitucional

ACTIVIDAD

Fomento de la
Participacion
Estudiantil en
Programas de
Intercambio

DESCRIPCION

Difusién y Charlas Informativas: Se llevaron a
cabo dos charlas informativas organizadas por
OCRI y la Facultad de Comunicacién, Publicidad
y Disefo. La difusion se realizé a través de e-
cards, correo electrénico y publicaciones en
Instagram. Esta actividad logré sensibilizar a los
estudiantes sobre las oportunidades de
intercambio y aumentar su participacion en las
convocatorias.

Base de Datos y Seguimiento: Se realizaron
visitas a salones para promover la
internacionalizacién, dar a conocer OCRI vy
apoyar a los estudiantes en el proceso de solicitud
de intercambios. Se implementd una encuesta
para recolectar datos y ofrecer material de
divulgacién pertinente.

EVIDENCIAS

Establecimiento de
Convenios de
Cooperacion

Red Universitaria de Pensamiento en Disefo:
Se consolido la participacion en esta red, liderada
por la directora Paula Andrea Vargas Londofio.
Ademas, dos docentes fueron admitidos como
investigadores en la Universidad de Palermo,
Argentina, fortaleciendo los vinculos académicos
internacionales.

INFORME DE GESTION

Iyentificacién de
Areas de Interés
para Docentes

Convocatoria de Conexion Global: Se asesoro
a los docentes interesados en participar en clases
espejo y estrategias COIL. Se esta a la espera de
los datos de la convocatoria para planificar futuros

eventos relevantes para los docentes.

gwwmcnm:
LUISAMIGO

| Reporte Conexion Global @

iDocente Amigoniano! no olvides realizar tu reporte de.
Clases Espejoy COIL asi podrés recibir tu constancia de
participacion en esta estrategia

Cerre de formulario de reporte:
29 Mayo

Extendemos una cordial invitacion para que diligencien el formulario de reporte
Canexién Global, €n este formulario, tendrén la oportunidad de adjuntar
ias, asi como los datos propios y del docente aliado relacionados con la

ada.

s e
activ

Tener en cuenta
La OCRI haré llegar las constancias de participacién a 1os correos electrénicos.
relacionados en el formulario entre la primera y segunda semana de junio del 2024,
Cierre de formulario: 29 de mayo 2024

Formulario reporte d des: hijpsfiomms




Incentivar la
Participacion en
Eventos
Académicos

Se asignd un rubro presupuestal y se divulgo
informacion para incentivar la participacion en
diversos eventos académicos y de investigacion.

INFORME DE GESTION

Méritos y
Distinciones

El Programa Disefio Grafico tiene, dentro de la
movilidad saliente, a la estudiante Blanca Catalina
Mejia Duque, quien realiza su semestre de
intercambio en la Universidad

Cuauhtémoc San Luis Potosi, México, en la
Licenciatura en Disefio Gréafico.

Disefio Grafico
en movilidad
estudiantil

Divulgacién de
Convenios y
Movilidad

Se apoyaron las convocatorias de OCRI y se
identificaron universidades preferidas por los
estudiantes para establecer estrategias de
conexion  global y  fortalecer  vinculos
institucionales.

INFORME DE GESTION

Actualizacion de
Bibliografia en

Se elabor6 una lista de material bibliografico en
inglés disponible en la biblioteca y se incorpor6 en

Link de acceso a cartas
descriptivas: Cartas

Segunda Lengua las cartas descriptivas de los cursos, | pescriptivas Disefio
promoviendo un curriculo internacional. Grafico
INFORME DE GESTION
Relacionamiento Se establecieron convenios con diez

Estratégico

universidades aliadas, facilitando la
homologacion de cursos y el ofrecimiento de
becas. La participacion en la Red de
Investigadores de la Universidad de Palermo y la
convocatoria de Conexion Global fueron
destacadas.

Movilidad
Académica

Se incrementd la movilidad entrante y saliente,
con estudiantes provenientes del Salvador y
México, y se otorgaron becas a estudiantes del
programa para movilidad internacional a
Argentina y México.




Clases espejo

Se desarrollaron clases espejo en colaboracion
con la Universidad Cooperativa de Colombia y la
Universidad Don Bosco del Salvador.

La clase espejo realizada con la Universidad Don
Bosco del Salvador contd con 87 participantes, en
la asignatura Disefo y Desarrollo Web. La clase
espejo realizada con la Universidad Cooperativa
de Colombia contd con 45 participantes, en el
curso de Disefio Editorial.

Coloquio
Inteligencia
Artificial
Universidad de
Boyaca

El docente Juan Esteban Ocampo Rendén,
particip6é del Coloquio de Inteligencia Artificial en
la Universidad de Boyaca como miembro
honorario del Instituto de Estudios del Futuro.

Juan Esteban
Ocampo Rendén

Asistencia al
Segundo Festival
Internacional
llustropia

La docente Verénica Morales Garcia estuvo en el
Festival Internacional de llustracion llustropia, en
calidad de asistente. El evento se llevé a cabo en
Bogota; participdé también en el taller "Creacién
de libro pop-up" a cargo del ilustrador vasco
Charlee Mito, asi como de la experiencia de
dibujo celebrada en el Centro Cultural Gabriel
Garcia Marquez. En el marco del evento se hizo
la convocatoria de ilustracion Paisaje Interno, en
la cual participé la docente, como resultado su
propuesta fue seleccionada dentro de los 40
finalistas elegidos por los jurados.




Extension

ACTIVIDAD

Semillero de 10° y
11° - Diseiio
Creativo

DESCRIPCION

El semillero de Diseno Creativo fue creado para
los estudiantes de grado 10° y 11° de la Institucién
Educativa Luis Amigo. Este evento contd con la
participacion activa de un total de 38 estudiantes.
Durante el semillero, los participantes exploraron
y desarrollaron habilidades creativas mediante
diversas actividades practicas y sesiones de
aprendizaje colaborativo. El objetivo principal fue
fomentar la innovacion y el pensamiento creativo,
proporcionandoles un espacio para expresar sus
ideas y potenciar su talento en el campo del
disefo.

EVIDENCIAS

Oferta de cursos
de extension

Cuatro propuestas ofertadas

- Taller Fotografia Movil para redes
sociales

- Taller de Anchetas Creativas

- Taller de Imagen y estilo personal

- Taller creativo con globos

Se realiza difusion a través de:

- Redes sociales del programa y de la

facultad.

- Correo electrénico a estudiantes

- Redes sociales de los docentes del
programa, familiares y amigos.

Formulacién del
proyecto Closet
Universitario y
Corredor de ventas

Se llevo a cabo la estructuracion y formulacion de
los proyectos 'Closet Universitario' y 'Corredor de
Ventas'. Ambos proyectos, disefiados para
proporcionar recursos y oportunidades
adicionales a los estudiantes (En proceso de
aprobacion)

Se realiza la formulacién
del proyecto closet
universitario.

Enlace:
https://drive.google.com/dri
ve/folders/1500fgKr3KiReb
sDvSLpHoGQReVFPGosx?

usp=drive_link

Diseio de
brochure cursos
de Extension

Se realizé el disefio del brochure para los cursos
y programas de extension ofertados desde el
programa Disefio Grafico.

- piF
SLUSAMIGS




MUDI - Muestra de
Diseio

Durante la semana del 13 al 17 de mayo, se llevd
a cabo la muestra de Disefio Grafico MUDI. En
este evento, se expusieron 278 trabajos de
estudiantes y egresados, abarcando una amplia
variedad de categorias y formatos. Las obras
presentadas incluyeron desde ilustraciones y
disefio de identidad visual hasta proyectos de
empaques y trabajo digital.

Realizacion
Bazart de Diseio

Se llevé a cabo la primera edicion de Bazart, una
muestra de emprendimientos de estudiantes de
Disefo Grafico que tuvo una excelente acogida y
participacion, tanto de los creativos postulantes
como de los compradores.

Disefio de
propuesta de
talleres de
creacion sobre
imaginarios
urbanos y
acompaiamiento a
intervencion de
arte mural.

Disefio de un plan que permitira el desarrollo de la
propuesta de intervencion en el barrio El Progreso
por medio de talleres de cocreacion con la
comunidad, para dar continuidad al
relacionamiento estratégico desde el grupo de
docentes investigadores de la Facultad de
Comunicacion, Publicidad y Disefio con el area de
Gestion Social del Metro de Medellin.

Propuestas Metro 2024-1-2

ILustropia: un espacio
para reconectar con la
labor creativa

Maquetacion de
repositorio Diseio
Gréafico

El repositorio académico del programa Disefo
Gréfico esta en marcha con importantes avances.
Se entrega la maquetacion previa y se han
programado reuniones con el web master de la
Universidad.

BT,
WLUISAMIGO

Boletin de
Académicos

Disefio y diagramacién de los componentes
graficos del boletin Académicus. Edicidon 9 -2024

Funciones sustantivas
en la Facultad, un compromiso
con la calidad




Proyecto de
Fotografias
institucionales

El profesor Carlos Corredor organizé y realizé
sesiones de fotografia institucional para todo el
personal docente y administrativo de la
Universidad. Esta iniciativa tuvo como objetivo
principal mejorar la imagen corporativa de la
institucién, asegurando que la mayoria de los
miembros del personal contara con fotografias
profesionales y actualizadas que reflejaran la
calidad y el compromiso de la universidad.

(a0 N I B
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10 anos del
Programa Diseino
Gréfico

Con motivo de la celebracion del décimo
aniversario del programa de Disefio Grafico, se
llevd a cabo un evento académico el 17 de mayo,
que contd con la participaciéon de 400 asistentes,
incluyendo estudiantes activos, egresados vy
personal administrativo.

Capacitacion

El dia 4 de marzo, se capacitdé a los docentes

Sistema, sobre el sistema académico y manejo del campus
académico y virtual, fue una iniciativa integral disefiada para
Manejo del familiarizar a los participantes con las
campus herramientas y procedimientos clave del entorno
educativo. Incluyé sesiones interactivas de
aprendizaje practico y guias detalladas para
optimizar la navegacién y uso efectivo de las
plataformas digitales del campus.
Graduados
ACTIVIDAD DESCRIPCION EVIDENCIAS
Apoyo a Se proporciond apoyo al departamento de

consecuciéon de
respuestas de
encuestas para
evaluacioén:

graduados para la consecucién de respuestas en
encuestas disefiadas para fortalecer el contacto
activo con nuestros graduados.

Volviendoala U

Se realizaron actividades de difusion a través de
grupos internos de graduados para promover el
acercamiento y el dialogo sobre experiencias
profesionales dentro del aula. Aunque la respuesta
fue positiva, hubo dificultades para concretar mas
encuentros debido a incompatibilidades horarias
de los egresados.




Campana
"Embajadores
Amigonianos"

Inicio de la campafa para destacar a embajadores
amigonianos, con reconocimiento en la gala de
celebracion de los 10 afios del programa.

GRADUADOS

Investigacién

ACTIVIDAD

Charla informativa
semilleros y
grupos de interés

DESCRIPCION

Se realiz6 una reunién para socializar los avances
y resultados de los diferentes semilleros y grupos
de investigacion de la Universidad Luis Amigo.
Durante esta sesiodn, los participantes presentaron
sus proyectos mas recientes, intercambiaron
ideas y discutieron nuevas oportunidades de
colaboracion interdisciplinaria. La reunién también
sirvi6 para destacar la importancia de la
investigacion en el desarrollo académico y
profesional de los estudiantes y docentes, y para
planificar futuras actividades y publicaciones que
contribuyan al fortalecimiento de la comunidad
académica.

EVIDENCIAS

Socializacion
trabajo de grado

Se realiz6é reunién para la socializacién de los
trabajos de grado | y Il en la Universidad Luis
Amigd, a la cual asistieron 70 estudiantes. Durante
este encuentro, los estudiantes presentaron sus
proyectos, compartieron sus experiencias y
recibieron retroalimentacion de sus pares y
docentes asesores. La reunion facilitdé el
intercambio de ideas y promovié un ambiente de
colaboracién y aprendizaje, permitiendo a los
estudiantes mejorar y fortalecer sus trabajos de
investigacion.

Reunion UPB

Se iniciaron conversaciones con la Universidad
Pontificia Bolivariana (UPB) para desarrollar un
proyecto externo titulado “Pioneros del Oficio
Moderno de la Arquitectura”. Durante estas
reuniones, se han definido las logicas de trabajo y
las bases sobre las cuales se llevara a cabo el
proyecto.




Exposicion de El 15 de mayo, en el marco de MUDI (Muestra de
trabajo de grado disefio), se llevd a cabo una exposicion de
trabajos de grado en Ila biblioteca de la
Universidad Luis Amigé. Durante el evento, se
presentaron 11 proyectos, lo que permitié a los
estudiantes mostrar sus investigaciones vy
resultados finales.

Reunién con
entidades Se llevé a cabo una reunidn de investigacion con
extranjeras entidades externas para formalizar proyectos de
investigacién. Durante este encuentro, se
discutieron y definieron las Iégicas de trabajo y las
bases sobre las cuales se desarrollaran los
proyectos, asegurando un marco claro vy
estructurado para su ejecucion.

Bienestar

ACTIVIDAD DESCRIPCION | EVIDENCIAS

Reunién con
Bienestar y Se llevo a cabo una reunién entre Bienestar y
Extension Extension para discutir el proyecto realizado el
semestre anterior denominado "Escuela para la
Vida".

Durante la reunién, Bienestar presenté el proyecto | . FURp——
a la rectoria, obteniendo la aprobacién para Blsivics o oo
integrarlo como una de las lineas de cursos de CURSOS ESCUELA PARA LAVIDA
Extension. Ademas de esto, se seleccionaron dos
cursos: uno sobre bordado y otro sobre
aromaterapia.

Realizacién de Se propone una campania que incluye la A0S
campaiia de instalacion de tétems inspirados en el concepto CAMPARA "LA U ES MI ESPACIO SEGURO'
divulgacién VBG de “Acosometro”, con el objetivo de visibilizar la e —

violencia de género (VBG) dentro de la institucion Fiintirosiihi

1. JUSTIFICACION

y recordar la ruta de atencién disponible en la
universidad. Se envi6 un correo a la directora de
Bienestar Institucional con la informacion
detallada sobre la propuesta, indicando que sera
revisada y evaluada por el comité
correspondiente.




Actividad de
autorretrato y
emociones en el
marco de la Semana
de la Salud.

La coordinadora del componente de expresion,
Veronica Morales, retoma el proyecto realizado el
afio pasado 'Emociones plasmadas', en el marco
de la Semana de la Salud. Durante la actividad,
se utilizé el autorretrato como punto de partida
para explorar temas relacionados con la identidad
y las emociones.

El taller fue bien recibido, con la participacién de
47 personas.

3 UNIVERSIDAD CATOLICA S
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Divulgacion de las
actividades del area
de Bienestar
Institucional

Se disefiaron y publicaron 9 piezas graficas en las
redes sociales de la facultad para destacar los
eventos, talleres y servicios de acompafiamiento
de Bienestar Universitario. Estas publicaciones se
programaron para llegar a un publico mas amplio.
Actualmente, las actividades de bienestar se
comparten activamente por toda la universidad
para aumentar su visibilidad y promover una
mayor participacion.

ANEXO 6

Presentacion de
campana realizada
desde el curso de
Portafolio al comité
de género de la
Universidad

Durante el curso de Portafolio dirigido por la
directora del programa Paula Vargas, se crearon
varias propuestas de campanas centradas en las
violencias basadas en género y el
empoderamiento personal.

Una de estas propuestas, titulada "El Lobo si
estd" enfocada en la violencia de género, fue
presentada al Comité para la prevencion de VBG
y aprobada para su implementacién en el
segundo semestre de 2024




Funciones sustantivas

Facultad de Comunicacion, Publicidad y Diseno

Grupo de investigacion Urbanitas

Como es propio de la naturaleza de la investigacion, las Lineas de Investigacion se
han venido nutriendo de nuevos saberes y abordajes conceptuales es el caso de la
linea de investigacion + creacion que se encuentra en construccidn, a continuacion
podemos encontrar informaciéon sobre las diferentes lineas:

Comunicacion - Educacion

Desde esta linea de investigacion, los alcances en los ultimos meses han apuntado
a la actualizacion conceptual y delimitacién de los escenarios de intervencion, la
identificacion de tendencias y necesidades en formacion e investigacion, y el trabajo
conjunto en procesos académicos del programa de Comunicacién Social.

Sobre la colaboracion con redes académicas, y en consonancia con el plan
operativo de la linea, hubo participacion de los docentes en las actividades del Ciclo
de Webinars Educomunicacion Alfamed 2024, el VI Congreso Nacional de
Comunicacion y el VIII Encuentro de Semilleros. Asimismo, se presentd una
propuesta de investigacién sobre comunicacion y responsabilidad ambiental para la
convocatoria de la RUCC.

Sobre el trabajo con estudiantes y comunidades, el semestre 2024 - 1 se
promovieron actividades dialdgicas, de intervencion educativa y de acercamiento a
la investigacion en los diversos grupos de interés de la linea.

Sobre el desarrollo de proyectos de investigacion, se avanzo en el desarrollo de los
4 proyectos vigentes:

Internos:

- Protocolo de Integracion de aplicaciones de Inteligencia Artificial generativa
a los procesos de ensefanza-aprendizaje de los cursos de Redaccion y
Ortografia y Produccién de Texto Escrito del Programa de Comunicacion
Social.

- Macroproyecto Facultad de Comunicacion,Publicidad y Disefio: perspectivas
desde la educacioén y la cultura para el cambio social.



- Imaginarios sobre la cultura italiana en Medellin y sus relaciones en la
cotidianidad (con el apoyo de garagErasmus Foundation - Italia).

Externos:

- The Balance Co-Lab:Collaboration for Sustainable Communities (en alianza
con la Universidad de Antioquia y la Universidad de Victoria - Canada).

Publicidad Social

La linea propone tres ejes centrales para el abordaje investigativo y reflexivo:
Publicidad Social, Publicidad Comercial y Propaganda. Estos tres ejes posibilitan la
interaccion con los planes de la Universidad en cuanto a los objetivos misiones: 1.
Demostrar eficacia en la formacién; 2. Dinamizar la interaccién de la sociedad con
las funciones sustantivas; 3. Mantener la comunidad investigativa con produccion
cientifica y en cuanto a los objetivos misionales: 1. Obtener del MEN el
reconocimiento como Universidad de Alta Calidad; 2. Obtener reconocimiento de la
calidad de la Investigacion; 3. Aportar a la solucién de problemas del medio por
medio de las funciones sustantivas.

De tal manera, la linea de Publicidad Social se fundamenta en la articulacion
disciplinar que se integra al estudio, el ejercicio y la labor publicitaria, el analisis del
contexto para la comprensién, analisis y propuestas de intervencion de fendmenos
sociales y la busqueda del fortalecimiento en la formacién, la transferencia de
conocimiento y la participacién activa en la sociedad del conocimiento.

A partir de la construccion y maduracion de la linea, ésta se encuentra en un proceso
de actualizacion para canalizar elementos mas puntuales sobre el efecto y
coherencia con el impacto de la Publicidad en la sociedad y la importancia de ésta
en los procesos de articulacion con la historia, crecimiento y desarrollo de las
civilizaciones. De tal forma, se integrara un modelo adaptado a los procesos
investigativos teniendo como epicentro la Publicidad y la Sociedad:



Linea de investigacion
Publicidad y Sociedad

Temadtica3: Tematica4:

Tematical: Tematica 2: . . i
Publicidad Comercial Publicidad Social Propaganda y Publicidad Industrias Creativas y

Politica Culturales

Semilleros:
Emico
Geapolis

Elaborado por: Jorge Andrés Rico Zapata - Lider de Linea

En el 2024-1, se trabajo en un proceso de investigacion articulado a la proyeccion
social del programa, permitiendo la incidencia de mantener un relacionamiento entre
Universidad-Empresa-Estado, y de tal manera impactar a los diferentes publicos del
programa. Esto brind6 espacios para que los docentes y estudiantes se integraran
a la linea de investigacion.

Publicidad Las investigaciones y su impacto

INVESTIGACION LOGROS IMPACTO



Publicidad y
Comunicacion.
Construccion de
la identidad
cultural en la
zona norte de
Antioquia. Caso
San Pedro de los
Milagros

Se logr6 que con la
intervenciéon en San Pedro
de los Milagros los
pequefos empresarios
mejoraran sus procesos de
gestion, marca y acciones
empresariales, fomentando
practicas coherentes con
las necesidades
particulares de cada
empresario del municipio.

También se logro:

Formar y capacitar a
emprendedores en temas

de reglamentacion
comercial, publicidad,
comunicacion, fotografia,
marca, producto,

gastronomia, derechos de
autor y marketing digital.

Desarrollar los logos de
cuatro (4) emprendimientos
que participaron en el taller
de formacion

Crear, disefiar y grabar
podcast y microrrelatos que
den cuenta del proceso de
la propuesta del proyecto.
Estos a su vez se
convirtieron en evidencias

del desarrollo de
actividades con la
comunidad para los
diferentes canales de

difusién de la Alcaldia.

Crear la marca de la Mesa
de Turismo.

Impacto en las comunidades de pequefios
empresarios del Municipio de San Pedro de los
Milagros, en formacién, capacitacion vy
mejoramiento de sus procesos empresariales e
integrales. Esto gener6 que desde la academia
se impactara en los procesos y fundamentos del
emprendimiento y en la generacién de procesos
comunicacionales y publicitarios que sirven para
enfoques de gestion en politicas publicas,
desarrollo del relacionamiento Estado-Empresa-
Universidad y aporte a la formaciéon humana e
integral de los publicos y ciudadanias, de un
segmento de Antioquia.

Los docentes alrededor de este proyecto
impactaron a la comunidad académica desde sus
diferentes procesos y productos ejecutados (ver
tabla de productos), lo cual impacta directamente
en el proceso de investigacion del programa.

Se tuvo impacto en el quehacer de Ila
investigacion formativa con la presencia de
Auxiliares de Investigacion de pregrado vy
posgrado (Maestria en Publicidad), quienes
acompanfaron el proceso y sirvieron de apoyo al
proyecto y a su vez, el proyecto y los docentes se
adhirieron a la practica formativa en investigacion
aplicada al contexto.




Disefio Social Las investigaciones y su impacto

INVESTIGACION
Fundamentacion
epistemoldgica de la linea

LOGROS
Comienzo de escritura de la
fundamentacion de la linea

IMPACTO
Comienzo de escritura del
capitulo de libro para Trazos y
Codices

Proyecto Evolucion de la Se ha enviado un articulo tipo | En proceso
pieza grafica utilizada por las D a convocatorias y se espera
entidades culturales en la la participacion en evento
década del 60 al 80 en cientifico con ponencia
Colombia de elemento de ademas de memorias
comunicacién a elemento
estético gracias a la practica
coleccionista.
Creatividad computacional: Se ha enviado un articulo tipo | En proceso
influencia de la inteligencia D a convocatorias y se espera
artificial en el disefo grafico la participacion en evento
cientifico con ponencia
ademas de memorias
Formacion del recurso
humano vinculando a un
estudiante al proyecto en
calidad de auxiliar en 2024-2
Grafica popular en la zona Se ha enviado un articulo tipo | En proceso
centro norte como historia y D a convocatorias y se espera
resistencia la participacion en evento
cientifico con ponencia
ademas de memorias
Investigacién + creacién
INVESTIGACION LOGROS IMPACTO

Propuesta de la linea de
investigaciéon + creacion
fundamentacién
epistemoldgica

Establecimiento formal de la
linea de investigacion +
creacion

Base solida para futuros
proyectos de investigacion y
creacion. Permite un enfoque
estructurado y coherente en
nuestras iniciativas.

Convenio con UPB en el
proyecto "Pioneros del oficio
moderno en la arquitectura de
Medellin y su entorno regional
(1935-1968)"

Inicio en agosto del proyecto
lo cual permitira el desarrollo
de productos significativos
para el afianzamiento de la
linea de investigacion +
creacién

Fortalecimiento de la
colaboracion académica e
institucional. Contribuye al
estudio histérico de la
arquitectura regional.

Adelantos en el nuevo
proyecto externo con la
Universidad de Boyaca y el
Instituto de Estudios del
Futuro

Conversaciones avanzadas
para establecer el proyecto

Potencial para nuevas lineas
de investigacion y colaboracion
interdisciplinaria. Promete
innovacion y expansion en
estudios e investigaciones que
fortaleceran ambas lineas




Productos de investigacion

Investigacion en el Programa de Comunicacion
Social

Para el semestre 2024 - 1 en el programa, del Comunicacion Social se presentan
las siguientes novedades de publicacion:

PRODUCTO A CARGO EDITORIAL/ TITULO/TEM FECHA REPRESENTACION/
LUGAR A OBSERVACIONES
Articulo Echavarria Revista Maltrato 2024 Linea Comunicacion -
Osorio, C., | Enunciacion, | social de la Educacién
Huertas 29(1). mujer a
Obregoso, | https://revis | través de las
P.A,y tas.udistrital | esculturas
Alzate .edu.co/inde | femeninas
Alzate, N | x.php/enunc
/article/view
/21359

Ademas de los productos mencionados, las siguientes memorias de eventos se
encuentran en proceso editorial:

PAIS|  \omBRE (REGISTRO
EVENTO CIUDAD PONENCIA AUTOR (ES) ISSN O
ISBN)
2024 VI Congreso Colombia, Cartilla. Marlon En proceso
Nacional de Ibagué Todas las Echavarria
Comunicacion voces suman Rodriguez
y VI enla
Encuentro de construccion
Semilleros de procesos
comunicativos
de paz.
Granada -
Antioquia
2024 VI Congreso Colombia, Desarrollo de | Wilmar Daniel En proceso
Nacional de Ibagué Guia para el Gomez
Comunicacion uso de la Monsalve




y VI inteligencia
Encuentro de artificial en los
Semilleros medios de
comunicacion
comunitarios
2024 VI Congreso Colombia, Las vivencias Claudia En proceso
Nacional de Ibagué durante el Teresa
Comunicacion Estallido Herrera
y Vil Social de Caicedo
Encuentro de 2021 Lina Maria
Semilleros Rendoén
Lopez,
Dahiana
Alejandra
Pérez Rua y
Maria
Alejandra
Colorado
Munoz

PRODUCTO A CARGO

EDITORIAL/ TIiTULO/TEM

FECHA REPRESENTACION/

OBSERVACIONES

Articulo Castrilléon

Medina, M.
J.; Cruz-
Gonzélez,
M.C.y
Morales-
Quintero, J.
E.

LUGAR A
Revista CIC. La
Cuadernos produccion
de del espacio
Informacién enlLa
y Sociedad del
Comunicaci | Seméaforo.An
on, 29 (se alisis
publicara en socioldgico
octubre) desde los
planos
sSonoros

2024 Linea Comunicacion -

Educacioén




Investigacion Programa de Publicidad

PRODU A EDITORIAL/LUG TITULO/TE FECHA LINE
CTO CARGO AR/PAIS/CIUDA MA PUBLICACION/ A
D PLANIFICA PRESENTACIO
DO N
Articulo | Jhon Universidad Podcast 15 de febrero de | Publici
de Esteban | Catdlica Luis Educativo 2024 dad
Investig | Morales | Amigé / Medellin, | como
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Laboratorio de Comunicacion

El Laboratorio de Comunicacién de la Facultad de Comunicacién, Publicidad y
Diseno de la Universidad Catdlica es la unidad académica que tiene como funcién
principal brindar atencion a docentes y estudiantes de los tres programas de la
facultad para facilitar servicios y recursos audiovisuales durante las actividades
académicas del semestre. Adicionalmente, se presta servicios a otras dependencias
de la institucion como los departamentos de Graduados, Bienestar Institucional,
Mediaciones Virtuales, Gestion Humana y la oficina de Comunicaciones para el
registro de eventos o la grabacion de contenidos audiovisuales (videos y podcast
institucionales).

Actividades destacadas
Para el primer semestre del afio 2024 el Laboratorio de Comunicacion desarrollé
algunas de las siguientes actividades:

- Plan de trabajo para atencion en espacios de laboratorio y solicitudes de
apoyo para registros audiovisuales, realizacion de contenidos y apoyo en
eventos académicos, asignacion y distribuciéon de horarios, préstamos de
equipos y espacios para estudiantes, docentes y administrativos.

- Gestiones para el mantenimiento correctivo y preventivo de los equipos del
Laboratorio.

- Asignacion de tareas al equipo de trabajo para atender requerimientos y
servicios de las dependencias de la universidad tales como apoyo a la Oficina
de Comunicaciones, practicantes de unidades académicas y directivas. Esto
segun se iba solicitando en el transcurso del semestre.

- Apoyo a administrativos de otras dependencias en quienes solicitaron los
servicios audiovisuales del Laboratorio.

- Registro audiovisual y apoyo en las inducciones generales a estudiantes
nuevos, induccion general a docentes y nuevos estudiantes de la Facultad
de Comunicacion, Publicidad y Disefio.

- Puesta en uso de los nuevos recursos tecnoldgicos entre camaras de video,
fotografia, tripodes, luces, switcher y elementos solicitados en los planes de
inversion 2022 y 2023

- Reuniones administrativas y de revision para los nuevos espacios que se
habilitaran para el Laboratorio.

- Apoyo en registro y transmision de eventos académicos



Clase de Fotografia Publicitaria parar estudiantes del programa de Publicidad
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Capacitacion en uso de equipos audiovisuales a estudiantes del curso Produccion
e Informacion de Television del programa de Comunicacion Social

Ampliacion de cobertura en servicios a estudiantes

La puesta en marcha para el uso de los nuevos equipos adquiridos para el
Laboratorio de Comunicacion permiti6 ampliar la cobertura de atencién a
estudiantes y apoyos para los cursos de los programas de Comunicacion Social,
Publicidad y Diseno Grafico. Esto se evidencia en los registros de solicitudes de
parte de los estudiantes y en especial las horas registradas de uso de todos los
recursos del laboratorio. Gracias a la adquisicion y disposicion de nuevos equipos.



Solicitudes por estudiantes de la Facultad de
Comunicacion, Publicidad y Disefio
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En el siguiente cuadro se puede ver estas solicitudes en los ultimos dos afios por
cada programa de la facultad y que se han atendido satisfactoriamente.

Solicitudes por estudiantes de la Facultad de Comunicacidn, Publicidad y Diseiio

Solicitudes de reservas Horas reservadas

Comunicacion Disefo Comunicacion Disefo

Semestre Social Publicidad Grafico Social Publicidad Grafico
2022-1 72 14 38 185 51 106
2022-2 104 21 69 195 46 178
2023-1 130 51 82 314 100 202
2023-2 151 33 107 361 76 259
2024-1 132 17 123 448 39 483

Apoyo en eventos y desarrollo de contenidos audiovisuales

Los eventos destacados se encuentran el desarrollo de nuevas producciones en
vivo con transmisiones via streaming para la facultad como la Feria Exposextante y
el Lanzamiento de la edicion No. 46 del peridédico Sextante, actividades
desarrolladas por docentes y estudiantes de cursos audiovisuales apoyados por el
Laboratorio. También se realizd el registro audiovisual del Tercer Congreso
Internacional de Psicologia, registro para la segunda Carrera por la Salud Mental y
la produccién del programa del departamento de Gestiéon Humana "Lideres U”.




Grabaciones del programa “Lideres U”.

Ampliacion de espacios para el Laboratorio

De la mano con el Departamento de Planeaciéon se ha desarrollado el proyecto de
adecuacion de nuevos espacios para el Laboratorio. Para guiar el proceso se
realizaron visitas técnicas como a los estudios de la Universidad de Medellin para
conocer las caracteristicas de sus espacios y distribucion de recursos.



Visita técnica a estudios de la Universidad de Medellin



s de la Universidad de Medellin

Visita técnica a estu

Durante el semestre 2024-1 se planteaba trasladar los servicios, espacios y
recursos del Laboratorio a la antigua Capilla de la Institucion en la planta baja para
permitir la ampliacion de cobertura y posibles proyecciones. Con la visita técnica se
realizaron propuestas de disefio para albergar estudios de television, fotografia,
radio, oficinas y bodegaje.
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Primeras propuestas de disefio para La Capilla

En el proceso de desarrollo y por decisiones institucionales, se plantea implementar
la construccion en otro espacio diferente a la capilla, especificamente en el Bloque
3 con un nuevo estudio de television, cabina de radio, emisora y oficinas
administrativas en la planta baja, adicional, un salén de fotografia en el séptimo piso.
Estos espacios cuentan con una importante ventaja en accesibilidad al estar en una
planta baja y la facilidad de un ascensor para el salon de fotografia. La ejecucion de
la obra inicia durante el semestre 2024-2 entre julio y agosto para estar funcional a
partir del 20 de agosto de 2024.
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Planos con las propuestas finales para los nuevos espacios del Laboratorio

El Laboratorio de Comunicacién continuara también con las instalaciones del ultimo
piso del bloque 6 que brindara mayores opciones de espacios para los tres
programas de la Facultad, el desarrollo de contenidos audiovisuales institucionales.

Se proyecta que los nuevos espacios de los laboratorios puedan servir para
proponer cursos y proyectos de extension que permitan ampliar la posibilidad de
ingresos a la Facultad. Esto teniendo en cuenta los costos que implican el uso de
espacios y recursos tecnolégicos para la produccién de contenidos audiovisuales,
ademas del apoyo del equipo humano del laboratorio. En conclusidon, poder
consolidar un espacio para la produccion y creacion audiovisual tanto para procesos
de ensenanza aprendizaje como para procesos de servicios externos.



Bienestar Institucional

Al iniciar el 2024 se elabora un informe exhaustivo sobre la participacion de los
estudiantes en las diversas actividades de bienestar organizadas por la institucion
en el ano anterior, fijando cuales son los factores que pueden fortalecer para este
afo. El informe detalla los programas ofrecidos en el 2023, la cantidad de
estudiantes involucrados y los porcentajes de participacion en cada area. Los
resultados muestran un total de 3,321 participantes. La distribucién por areas del
bienestar fue la siguiente: Cultura con 159 participantes (4.79% del total), Amigo
Diversa con 21 participantes (0.63%), Desarrollo Humano con 40 participantes
(1.20%), Permanencia Académica con 721 participantes (21.71%), Programa de
Prevencién de Adicciones con 559 participantes (16.83%), Recreacion y Deportes
con 977 participantes (29.42%) y Salud Integral con 844 participantes (25.41%).

Basado en estos datos se realiza un plan de accion para encaminar las necesidades
desde la facultad donde para fortalecer los programas ya existentes de Bienestar
Institucional. Por eso se hace hincapié en la divulgacion de los programas en las
redes sociales para que mas estudiantes tengan conocimiento y accedan con mayor
facilidad.

2. Reuniones Periddicas de Funciones Sustantivas

Se llevaron a cabo reuniones quincenales convocadas desde la decanatura de la
Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio, centradas en funciones clave como
Investigacion, Internacionalizacion, Extension y Bienestar. Estas reuniones se
realizaron los miércoles de 8 a 9 de la mafana, con el objetivo de actualizar a los
miembros del equipo sobre los avances en sus respectivos campos, desarrollar
estrategias para recopilar pruebas relevantes y compartir informacion esencial
sobre los procesos en curso. Se discutieron los avances y se propusieron proyectos
nuevos.

3. Reunidn sobre el Proyecto "Escuela para la Vida"

Se realiz6 una reunién conjunta con el area de Bienestar y Extensidn para revisar
el proyecto "Escuela para la Vida", llevado a cabo en el semestre anterior. En esta
reunion, Bienestar presento el proyecto a la rectoria, obteniendo la aprobacion para
integrarlo en una de las lineas de los cursos de Extension. Ademas, se eligieron dos
cursos especificos: uno sobre bordado y otro sobre aromaterapia.

4. Campana de Divulgacion sobre Violencia de Género (VBG)

Se propuso una campafia de divulgacion sobre Violencia de Género (VBG) que
incluia la instalacion de tétems replicando la idea del “Acosémetro”, con el fin de
evidenciar los casos de VBG dentro de la institucidon y recordar la ruta de atencién



de la Universidad. La propuesta fue enviada a la directora de bienestar institucional
para su revisién y aprobacion por parte del comité correspondiente.

5. Actividad de Autorretrato y Emociones en la Semana de la Salud

En el marco de la Semana de la Salud, se retomd6 el proyecto “Emociones
Plasmadas”, desarrollado en el afio anterior, en colaboracion con la coordinadora
del componente de expresion, Veronica Morales. El taller, que utilizé el autorretrato
como herramienta para explorar temas de identidad y emociones, fue bien recibido,
con la participacion de 47 personas.

6. Divulgacion de Actividades del Area de Bienestar Institucional

Se enviaron piezas graficas al practicante encargado de las redes sociales de la
Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio para que se replicaran los eventos,
talleres y el acompanamiento general brindado por Bienestar Universitario. Estas
piezas se publicaron en las redes sociales de la facultad para alcanzar a un mayor
numero de personas.

7. Presentacion de Campana desde el Curso de Portafolio del programa de Disefio
Grafico al Comité de Género

Desde el curso de Portafolio, dirigido por la docente Paula Vargas, se desarrollaron
propuestas de campanas centradas en Violencia de Género (VBG) y amor propio.
Una de las propuestas, titulada "Lobo si esta", fue presentada al Comité para la
Prevencion de VBG, y después de un analisis y revision, fue aceptada para su
ejecucion en el segundo semestre de 2024.



Comunicaciones internas

Informe de Gestion de la Red Social Instagram de la Facultad

La gestion realizada en la red social Instagram, creada para albergar informacion
de los tres programas de la Facultad, ha sido una ventana comunicativa para
mostrar el avance y las iniciativas de cada uno de los programas que componen la
Facultad. El objetivo es que quienes visiten la red social encuentren contenido que
los motive a tomar la decision de elegir nuestra universidad como alternativa para
vivir su experiencia universitaria.

Desde febrero de 2024 hasta la fecha, se ha llevado a cabo un trabajo consciente
con la idea de humanizar la red social. Esta iniciativa esta disefiada pensando en
los estudiantes, quienes se convierten en el publico objetivo. Por esta razon, se
diseAd una parrilla de contenido que busca satisfacer las necesidades de los
estudiantes, incrementando su sentido de pertenencia.

Se han planteado contenidos orientados a ayudar a los estudiantes a fortalecer sus
capacidades, proporcionando recomendaciones utiles como material de estudio.
Ademas, se ha destacado contenido que resalta hitos importantes que se dieron
durante el semestre, incrementando asi el sentido de pertenencia.

A continuacién, se presentan las ideas principales que fueron aprobadas y que,
semanalmente, se han ido desarrollando para mantener la red activa y generar
interaccion con los seguidores.

DIA NOMBRE EJE TEMATICO OBJETIVO FORMATO | EVIDENCIA

Lunes La frase de la | Motivacional. Crear un posty una Historia -
semana. historia en Instagram | post

para motivar a los
estudiantes a
comenzar la semana
con buena actitud y
motivacion, utilizando
frases de personajes
célebres y exitosos
con el fin de
inspirarlos.
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Jueves

Celebracion
25 afos del
Programa de
Comunicacioén
Social.

Conmemorativo.

Para este dia,
utilizaremos el famoso
#TBT para
conmemorar los 25
afios del programa de
Comunicacién Social,
dando protagonismo a
los profesores que
han tenido una
trayectoria destacada
en la historia del
programa.
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Promocién de eventos

También se han utilizado las redes sociales para impulsar los distintos eventos que
surgen desde la Facultad como iniciativas para fomentar la participaciéon de los
estudiantes en los diversos espacios de la universidad. Los eventos promovidos

fueron los siguientes:

Hemos logrado difundir, a través de las redes
sociales, la pieza que invitaba a los estudiantes
a participar en la celebracion del Dia del
Disefador. Entre otras.

‘3 formadiseno.ig y 2 mas
@' Universidad Catdlica Luis Amigé - Medellin

Q disefio graico

DISENADOR GRAFICO!

Te invitamos a disfrutar este dia tan
especial con todo disefio grafico.

Lugar: Segundo piso - Bloque 2

Hora: 12M
NEGRO
Camiset ta Camisa Hoodie Jean Cargo

o
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Se logré una buena participacion tanto en la

version numero 12 de Expo Sextante como en la
gala de premiacién, la cual se llevo a cabo al dia
siguiente, logrando el interés de los estudiantes.

sextar y facultad

Medellin
E .
A , i
exXpo H
Tsextania
12.° edicion

Acompaéiianos y conoce los mejores productos del
COMPONENTE DE PERIODISMO y OTROS LENGUAJES

Nominados al Premio Sextante 2024

Miércoles

800am.a Hallde

15demayo  3:00p.m. Lalguana
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sextantemedios I Ha llegado la 12° versién de la Feria
Expo Sextante, un espacio donde celebramos el poder de
contar historias desde el periodismo universitario... mas

; sextantemedios y facultadcpd

U2 I3 Tim Green - The Night Is Blue
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Historias.que trascienden
generaciones
Evento antesala de celebracion de 'los 25 aios del

Programa de Comunicacién Social.
Entrega de los Premios Sextante.

Jueves
16 de mayo

Teatro Mayor

6:00 p.m. san José
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Los estudiantes del programa de Publicidad, a
través de un proyecto de aula, nos
sorprendieron con MATCH, un evento que, sin
duda, nos acerca cada vez mas a la finalidad de
servir al otro desde la publicidad social. Este fue
uno de los varios eventos que los estudiantes
tuvieron la oportunidad de disfrutar.

publicidad_luisamigo y 2 mas
@ Universidad Catélica Luis Amigé - Medellin

iEn Match lo invisible
se hace visible!
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Les gusta a ucatolicaluisamigo y 112 mas
publicidad_luisamigo Asi se vivi6 la segunda versién del
@evento_match 47 4/ Un evento para creativos,
organizado por los chicos del curso: Gestion... mas

Desde el aula, también han surgido ideas que
han mantenido a los estudiantes entusiasmados
por conocer su entorno y lo que los rodea. A
través de las redes sociales, hemos sido
testigos de todo lo que los estudiantes pueden
aprender al salir de la universidad.

facultadcpd y tallerartecultura
Universidad Catolica Luis Amigé - Medellin

Estudiantes de Apreciacion Artistica
del programa de Comunicacion
Social se sumergen en una
experiencia de aprendizaje

8 Se invitd a mjosekdavid para que sea colaborador,
pero aun no acepto la invitacion.
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facultadcpd En un esfuerzo por enriquecer su
comprension del arte y la cultura, los estudiantes de la
clase de Apreciacion Artistica del programa de... mas
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También, a través de las redes sociales,
logramos promover los distintos cursos
ofrecidos por la Facultad, como una manera de
que los estudiantes refuercen sus conocimientos
y afinidades en cada uno de los programas
disponibles.

A continuacién, se presentan algunos de los
cursos que se ofertan y que fueron publicados
en las redes sociales, captando el interés de los
estudiantes.

SLUSAMIGS | 40

BODCAST //

[EDUGATIVO),

una herramienta para transformar
la experiencia en el aula.

Objetivo

Proponer elementos didacticos mediante el uso de

planos sonoros, videos, plataformas digitales y

estaciones de audio digitales para la creacién de

podcasts/vodcasts educativos como herramientas

didacticas en el aula de clase

Ponente

Jhon Esteban Morales

Docente Programa de Publicidad
Ingeniero de Sonido
Magister en Educacién

Temas
= Podcast/Vodcast: ;Qué son?, Usos,
beneficios y finalidades educativas
» Profcast, lecturecasting y pedagogia
Inversion
= Estudiantes U. Luls Amigé:
* Graduados y empleados U. Luls Amigs:

= Publico externo:

= Digital Audio Workstation (Adobe
Audition)

= Técnicas de grabacién de sonido

= Técnicas de edicion, mezclay
mastering de audio

= Distribucién de podcast/vodcast en
plataformas digitales

= Monetizacion, derechos de autor,
registro de obras y propiedad
intelectual
Inicio: 4 de junio i
inalizacion 7 de junio
8:00 a.m. - 1:00 p.m.
Taller intensivo

a Informes

Programa de Publicidad

? formadiseno.ig y facultadcpd
e Universidad Catdlica Luis Amigé - Medellin

Desarrolla tu destreza y cualquier mévil
se convertira en tu mejor herramienta.

ilnscribete ahora y convierte tu
creatividad en un activo para tu negocit
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Informe sobre Estadisticas y Rendimiento de la Pagina de Instagram

Resumen: Durante los ultimos seis meses, la gestidn de la pagina de Instagram ha
mostrado un buen rendimiento. Hemos logrado mantener el engagement en el
rango esperado segun las estadisticas, lo que indica que los contenidos han sido
bien recibidos y han tenido un buen consumo tanto por parte de los seguidores de
la pagina como por personas externas que han llegado a ella gracias a las
recomendaciones del algoritmo de Instagram.

Desempefio en los Ultimos Tres Meses:

e |a pagina ha alcanzado un total de 14,558 cuentas.

e Seguidores: 9.3% (incremento del 5.1%).

e No seguidores: 90.7% (incremento del 142%), lo que es positivo para
aumentar la visibilidad de nuestros programas.

Publicaciones Destacadas:

e Reels: Han sido visualizados por aproximadamente 13,700 personas.



e Publicaciones: (Posts y Fotografias): Han recibido 2,741 interacciones.
e Historias: Han alcanzado alrededor de 1,632 visualizaciones.

Actividad del Perfil:

e |nteracciones Totales: 3,052, con un incremento del 28%.
e Visitas al Perfil: 3,018, con un incremento del 29.6%.

Estos datos reflejan un crecimiento significativo en la visibilidad y el alcance de la
pagina, asi como un aumento en la interaccidon de los usuarios con el contenido
publicado.

Informe sobre el Podcast de la
Facultad

Durante mi periodo como practicante,
identifiqué una de las herramientas
comunicacionales valiosas con las que
contaba la Facultad: "Amigé Podcast".
Este espacio, disehado para
profundizar en temas relevantes e
importantes para los estudiantes, tuvo
dos temporadas y se actualiz6 hasta
mayo de 2023.

Reconociendo la importancia de este espacio, propuse retomarlo con algunos
cambios significativos para hacerlo mas novedoso y diferenciarlo de otros
contenidos producidos por la universidad. El nuevo formato, llamado “Aula
Sonora”, esta disenado especificamente para los estudiantes de la Facultad de
Comunicacion, Publicidad y Disefio.

Cambios Introducidos:

1. Nuevo Nombre: “Aula Sonora”: Un nombre dinamico y facil de recordar,
que refleja el sello distintivo de la Facultad.

2. Tematica de la Nueva Temporada: Centrada en las funciones sustantivas
de la Facultad. La nueva temporada profundizara en estas funciones para
que los estudiantes conozcan y comprendan su importancia y el trabajo que
se realiza en cada una de ellas.

3. Formato: Se ha transformado en un vodcast para ofrecer una experiencia
mas completa. Los estudiantes podran no sélo escuchar, sino también ver a
los participantes, o que hace el contenido mas interesante y accesible.



4. Programacion: Los capitulos se publicaran cada 15 dias.
5. Estrategia de Difusién: Las redes sociales se utilizaran como herramienta
principal para promover y publicitar el podcast.

Este enfoque renovado busca hacer el contenido mas atractivo y relevante para
los estudiantes, fortaleciendo la conexion con la Facultad y facilitando una
comprensién mas profunda de sus funciones y actividades.

Académicus

Durante el primer semestre de 2024, se puso en circulacion la edicién No. 09 del
Boletin Institucional de la Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio,
Académicus. El equipo conformado por el comunicador en formacion, Julian Andrés
Ochoa Arias, el disefador grafico Marcelo Buccella Echavarria y el docente Marcos
Fidel Vega Sefia, entregaron a la comunidad académica de la Facultad un boletin
informativo digital, donde se dio cuenta de los principales acontecimientos, noticias
y actividades que se dieron por parte de tanto estudiantes como docentes.

En esta ocasion Académicus No 09 hizo hincapié en las funciones sustantivas de la
Facultad, como un compromiso con la calidad de la educacion superior, procesos
estratégicos y misionales de Docencia, Investigacion, Extension e
Internacionalizacion que se permean con otras actividades como la permanente
evaluacion en el aula, con la cual se logra un puente dialégico entre estudiantes y
docentes y la practica de una comunicacion asertiva.

En el desarrollo de la informacién los lectores se enteraron, de primera mano de
acontecimientos como la 12 edicion de la Feria Exposextante, donde se entregaron
los premios Sextante por los 25 afios del Programa de Comunicacién Social.
También se informé sobre como el Sistema de Medios Sextante participa en
actividades con la Red Colombiana de Periodismo Universitario. También se dio
cuenta de como van los proceso de investigacion y el balance del desarrollo de los
proyectos aprobados por la Vicerrectoria de Investigaciones, asi como los las
ofertas de Proyeccién dentro de la funcion sustantiva de Extension.

En la parte de docencia el Informativo presentoé a los docentes nuevos que llegaron
a los distintos programas y los relevos que se dieron en funciones claves para el
desarrollo de los objetivos estratégicos de la Facultad. En la parte de movilidad
Internacional la comunidad académica se enterdé qué docentes y qué estudiantes



entrantes y salientes en universidades de otros paises. También se hablé de las
actividades que vienen realizando los posgrados.

De igual manera le informo a la comunidad los premios ganados por integrantes de
la Facultad, destacados en el ambito nacional y local como los Premios de
Periodismo de Periodismo Simén Bolivar y los premios Alcaldia de Medellin de los
Medios Alternativos, Independientes, Comunitarios y Ciudadanos. Asi mismo, se
destaca la posicion estratégica que logré la directora del Programa de
Comunicacion como integrante del Consejo Directivo de Afacom.

Cabe destacar que el Boletin Informativo Académicus ha evolucionando en cuanto
a diagramacion y en la concepcion de mantener informada a la comunidad
académica de la Facultad sobre los logros, metas, retos y expectativas, mediante
una informacion agil, oportuna y de facil acceso para quienes se acercan a su
lectura.

A continuacion también puede encontrara el link de boletin de la Facultad:
Académicus



Posgrados

Maestria en Publicidad

e Apertura de nueva cohorte:

A pesar de los esfuerzos en difusién y promocion del programa, la apertura de una
nueva cohorte no cuenta con un numero minimo de inscritos y/o aspirantes para la
apertura de una nueva cohorte; sin embargo, se hara un ultimo envio de informacién
(FLEVO) a 4 interesadas que sostuvieron una reunién con la coordinacién de la
Maestria, a través de Meet. A la fecha se cuenta con un inscrito - seleccionado
(WILMAR ROMAN GONZALEZ - 18720064)

e Areas de Mejora Identificadas:

Dentro de las acciones de mejora identificamos la pertinencia, luego de un analisis
de competitividad - Benchmark e indagar en entornos de creativos, con directores
creativos y agencias publicitarias, de una actualizacion curricular y metodolodgica;
agregando al Plan de estudios cursos como: Redaccion publicitaria, Publicidad
creativa, Habilidades blandas, Presupuesto y plan de medios, Estrategias
publicitarias y Comportamiento del consumidor; y pasando de ser una maestria en
investigacion a una maestria en profundizacion.

La integracion de mas experiencias practicas y la profundizacion en las
competencias técnicas y creativas, son aspectos fundamentales para la formacién
de un magister en publicidad en la actualidad.

Tras la propuesta de modificaciéon curricular concluimos:

e |os egresados estaran mejor preparados para las demandas del mercado
laboral, donde se requieren profesionales con habilidades practicas y
actualizadas; esto les dara una mayor relevancia para el mercado laboral.

e Los magisteres en Publicidad desarrollaran las habilidades blandas
necesarias para trabajar en equipo, gestionar proyectos creativos y
comunicarse de manera efectiva.

e El plan de estudios permitira a los estudiantes mantenerse actualizados y
adaptarse a las nuevas tendencias del mercado publicitario.

e Los estudiantes desarrollaran nuevas habilidades para destacarse en un
entorno creativo, dinamico y competitivo.



e El modificado plan de estudios busca el fortalecimiento del Pensamiento
Creativo e Innovador: a través de la creatividad como una gran competencia
en la industria publicitaria.

e Los egresados podran desarrollar ideas originales y soluciones creativas a
problemas de comunicacion — comunicacion grafica publicitaria.

e lLos graduados dominaran las herramientas y técnicas omnicanales
necesarias para crear, gestionar y analizar campafas publicitarias.

® Asuntos estudiantiles: Grados Cohorte 1.
De acuerdo a la finalizacién de la primera cohorte de la Maestria en Publicidad:

Estudiantes matriculados 6
Estudiantes antiguos 0
Estudiantes totales 6

A la espera de grados 3

Los 6 estudiantes cumplieron con el 100% de los créditos del programa y cuentan
con el 100% de la certificacidn de sus cursos; pasando del estado: Estudiante a
Egresado. Solo tres estudiantes se encuentran en proceso de grados y los 3
restantes, a la espera de cumplir con los requisitos de grado para su graduacion.

Actividades Académicas:

NOMBRE TIPO DE IMPACTO
EVENTO
Coloquio: Una vida. | Encuentro Socializar los proyectos de investigacion de los y las
Un propdsito. Un estudiantes de los programas de posgrados de la
suefio. Una historia. facultad: Especializacion en Relaciones Publicas y

Maestria en Publicidad; y de esta forma, visibilizar la
oferta de los programas y validar los resultados de
aprendizaje de los futuros graduandos.

Para el conversatorio tuvimos una invitada muy
especial, Laura Yepes es la actual directora de
comunicaciones del proyecto mas grande que
desarrolla hoy la ciudad: METRO DE LA 80, y nos
compartio sus experiencias laborales y de vida.




Curso: Marketing
Digital para
emprender

Curso por
extension

Ofrecer un conocimiento transversal, innovador y
oportuno; para un publico sin conocimiento posterior al
curso pero que se siente interesado en gestionar y
conocer las herramientas del entorno digital, para
emprender o aplicar en un emprendimiento.

Visita

Invitado

Se invité a Ana Maria Arango, Comunicadora Social y
directora de contenidos digitales de las cuentas:
Parque Explora y El planetario; al curso Social Media.

La invitaciéon de Ana Maria Arango mejoré
significativamente el aprendizaje de los estudiantes,
proporcionando una vision practica y actualizada del
campo de la comunicacion digital y los social media,
ademas de fomentar una interaccion directa 'y
enriquecedora.

MATCH: Un evento
para creativos.

Evento

Logramos darle visibilizacion al programa de posgrado
MAESTRIA EN PUBLICIDAD, a través de la
moderacion del ultimo panel de invitados, por parte de
la coordinadora, de reconocidas Agencias de Medellin;
y con la participacion de una de las aspirantes a
magister en publicidad como speaker.




Especializaciéon en Relaciones Publicas

El programa durante el primer semestre del afio tuvo apertura de nueva cohorte con
11 estudiantes. Ademas de desarrollo del segundo nivel de la cohorte antigua con
9 estudiantes. Los procesos académicos-administrativos se desarrollaron sin
novedad. El programa goza de estabilidad en cuanto a estudiantes y planta docente.

e Asuntos estudiantiles

Durante el periodo 1-2024 se tuvo la siguiente estadistica de estudiantes en el
programa:

Estudiantes nuevos 11

Estudiantes antiguos 9
Estudiantes totales 20

Graduados 0

e Asuntos docentes

Tiempo completo (indefinido, calendario y académico) 3
Tiempo completo semestre académico 4

Medio tiempo semestre académico 0

Catedra 6

Total docentes 13

® Internacionalizacion y relacionamiento

Durante el periodo 1-2024, se realizaron tres actividades que apuntaban a los
objetivos del programa en relacion con el ejercicio de la internacionalizacion. Dos
de las actividades fueron realizadas de manera directa por el programa en la
organizacion o invitacion de experto y la restante se realizé en conjunto con la
Maestria en Publicidad. En la siguiente tabla se presenta la descripcion de cada
actividad:



ACTIVIDAD

El poder del relacionamiento
en el mundo laboral

DESCRIPCION

Charla realizada el 24 de
mayo de 2024 y dirigida a los
graduados del Cesde. La
actividad se realizé de manera
presencial en el Auditorio
Nelson Franco Parra de la
sede principal del Cesde.

EVIDENCIA \

https://drive.google.com/file/d/
1b3YNZpiFMNibhwVx-
YJ5jaFSnTFFqaw/view

Relaciones publicas y medios
2024: estrategias y desafios
en la era de la posverdad

El curso de Organizacion de
Eventos y Relaciones Publicas
realizé en conjunto un panel
como ejercicio final del curso.
Con invitados de las
organizaciones Fiscalia
General de la Nacion y ATL
QuotaMedia

https://drive.google.com/file/d/
10Qo0SSGlaGblUgaablxOdVI
BiyITUC3BO/view?usp=sharin

]

COLOQUIO: UNA VIDA. UN
PROPOSITO. UN SUENO.
UNA REALIDAD.

Desde la Maestria se realizé,
en conjunto con la
Especializacién en Relaciones
Publicas, un conversatorio
previo a la presentacion de los
resultados de trabajo de grado
de los aspirantes a Magister
en Publicidad y a Especialistas
en Relaciones Publicas.

Para el conversatorio tuvimos
una invitada muy especial,
Laura Yepes es la actual
directora de comunicaciones
del proyecto mas grande que
desarrolla hoy la ciudad:
METRO DE LA 80, y nos
compartio sus experiencias
laborales y de vida.

https://drive.google.com/file/d/
105FrvnM1Qfeh9QW7ELKJyaC
t9HO5n-tHNn/view?usp=sharing




Maestria en Comunicacion

Como se presentd en el informe de gestion 2-2023, desde noviembre de 2023
se tomo la decision de realizar un proceso de desistimiento del programa.
Para el semestre 1-2024 no se contd con horas de coordinacion del mismo.
Los esfuerzos se concentraron en los estudios previos para un nuevo
programa que responda a las demandas del mercado.

Doctorado en Comunicacion

Desde el mes de abril el Doctorado en Comunicacion, en su direccion se
encuentra acompanado por el Decano Alejandro Alzate, a razon del estudio
previo realizado por el Comité Doctoral, en donde tomé la decisidon de desistir
de la operacion administrativa (programacion y promocioén) del programa.
Ahora se encuentra en manos de la Decanatura iniciar el proceso de
modificacién o desistimiento.

Desde ese momento, la direccion interina del programa ha revisado opciones
para aperturar una cohorte de manera interuniversitaria con dos
universidades mas de la ciudad, que cuentan con el mismo programa. Se
estan realizando las gestiones administrativas para revisar la viabilidad del
programa.



Regional Manizales

Foto: Docentes de los programas de Comunicacion Social y Disefio Grafico
Manizales.

Programa de Comunicacion Social Manizales

Al contar con una competencia de programas acreditados en alta calidad, con
estudios de radio, prensa y television, ademas de infraestructuras modernas,
beneficios y estimulos para los estudiantes, se realizd un esfuerzo institucional para
responder a las necesidades del mercado, para ser aun mas competitivos y cumplir
con el plan de estudios y la calidad y rigurosidad académica ofrecida a nuestros
estudiantes.

Sala de Medios S104: Es valioso mencionar que se logré la adecuacién del espacio
de la Sala de Medios contando con la infraestructura fisica y tecnoldgica para el
desarrollo de los ejercicios practicos de television, iluminacion, fotografia y radio con
los estudiantes en cada uno de los cursos y en la Semana de Comunicacion,
Publicidad y Disefio.




Foto: Sala de Medios programa Comunicacién Social Manizales

Teniendo en cuenta lo anterior se plantean también, las siguientes estrategias:

1. Disefio del Técnico Laboral en Produccion Audiovisual: Se realizd la
formulacién del Técnico Laboral por Competencias en Produccion Audiovisual, se
inici6 con la construccion del documento, agregando los items solicitados en el
documento sugerido por la Secretaria de Educacion y se seleccionaron las normas de
competencias establecidas por las mesas sectoriales, que seran parte fundamental
en la construccion del mapa curricular.

2. Sala de Medios como unidad estratégica de negocios: Se inicié un proceso
de exploracion en el que se determind el potencial que tiene la Sala de Medios (estudio
de radio, fotografia y Tv) como unidad estratégica de negocios. Se hizo un listado con
los posibles servicios que se podrian ofrecer. Se hicieron algunas reuniones con los
gremios mas importantes de empresarios de la region para prospectar posibles
alianzas entre lo académico y el mundo laboral.

- Dada la capacidad instalada y el talento humano del programa de Comunicacion
Social Manizales, se planted por parte de la coordinacién del programa, la idea de
convertir también la Sala de Medios en un punto de encuentro entre el saber y las
demandas de los sectores productivos de nuestra sociedad.

- En conversaciones con los coordinadores de las Areas relacionadas
(radio, television y fotografia) se proyectan los siguientes servicios:



Servicios audiovisuales
* Videos institucionales
* Videos comerciales
* Registro de eventos
» Streaming
* Testimoniales
Servicios fotograficos
* Fotografia de producto
* Fotografia comercial
* Fotografia institucional
* Registro de eventos

Servicios radiofénicos

* Produccion de podcast institucionales / comerciales
» Cunas publicitarias

» Grabacion de cufas

Servicios radiofénicos

* Produccion de podcast institucionales / comerciales

 Cunas publicitarias

» Grabacion de cuias

» Grabacion de voces en off: locucion comercial profesional para productos
audiovisuales

Nota: Cada uno de estos servicios contempla las 3 etapas del proceso audiovisual
(preproduccion, produccién y postproduccion)

3. Video mapping: es valioso mencionar que teniendo en cuenta la infraestructura
fisica y tecnolégica del programa de Comunicacion Social, es importante destacar
que se realizo un trabajo con los estudiantes y docentes quienes desarrollaron una
video instalacion performatica denomina: “Nuevo ser, nuevo futuro: un viaje
sensorial al nacimiento del disefio” que consiste en generar en los espectadores
una experiencia audiovisual contemplativa a partir del uso de distintos tipos de
tecnologia”, esta actividad académica se presento en el lanzamiento del programa
de Diseno Grafico, con el fin dar la bienvenida a los estudiantes de primer semestre.

A través de este ejercicio académico especificamente se tuvo la oportunidad de vivir
una experiencia que lleva al origen de la carrera de Disefio en la Universidad
Catdlica Luis Amigoé a través de cuatro momentos artisticos y sensoriales:

e En el primero se dio una exploracion sonora que evoca la metafora del
nacimiento del programa de Disefo.

e En segundo momento fue un baile que representa la mezcla de ideas, de
ejecucion y creatividad en la formacion de la carrera.



e luego, se dio una proyeccion de los rostros de los estudiantes y docentes
donde se logra identificar la personalidad de la carrera.
e Y finalmente, se vio al disefiador en accion, es decir, creando.

Este proyecto de los estudiantes y docentes del programa de Comunicacion Social
Manizales mezcla tecnologias como el videomapping, la realidad virtual y sensores
de movimiento.

Realizacion del proceso de Sistematizacion de la Maraton Audiovisual 1

PRIMERA MARATON AUDIOVISUAL Se realizé la sistematizacion de la
48 horas de inmersién creativa y trabajo colaborative Maratén AUdIOVISU8| 1 para Ia
Resiaias convocatoria: Publicacién de

Experiencias académicas en
Comunicacion,  Publicidad vy
Disefio Grafico.

El libro digital es el resultado de la
sumatoria de reflexiones
entregadas, atendiendo esta
convocatoria, sobre la vivencia y
el quehacer académico por parte
de los autores -docentes de la
Facultad de  Comunicacion,
Publicidad y Disefo.

La sistematizacién se entregd el
29 de marzo y a la fecha se estan
esperando las respectivas
recomendaciones y correcciones que se realizan desde la sede Medellin y el fondo
editorial de la Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio.

Actividades de Investigacion e Internacionalizacion:

La Coordinadora de Investigacion del programa de Comunicacién Social, Johana
Barreneche Corrales, y el doctorando Bruno Bertolossi de Carvalho, presentaron
resultados de investigacion sobre polarizacién y democracia, en la Pontificia
Universidad Catdlica de Sao Paulo - Brasil (PUC-SP) @puc_sp.

La investigacion, titulada “A atual centralidade do conceito de guerra cultural” (La
centralidad actual del concepto de Guerra Cultural), permiti6 acercamientos
significativos con diferentes profesores investigadores. Esta interaccion resulté en
una invitacion para toda la comunidad académica de la Universidad Catdlica Luis



Amig6, para participar de futuras
convocatoria de becas, fortaleciendo asi
la colaboraciéon entre instituciones
académicas.

(3 UNIVERSIDAD CATOLICAZ
WLUISAMIGO A

En el siguiente link, en la pagina de la
PUC, se encuentra informacién sobre la
actividad:

https://j.pucsp.br/noticia/comunicacao-e-
multimeios-recebe-palestra-
internacional

Entrevista realizada a Luiz Felipe
Pondé, en Sao Paulo, SP, en el marco
de dos investigaciones

En el marco del proyecto de
investigacion: “Masculinidades contrapuestas: la disputa entre los PUA y los
MGTOW en la machosfera” (2024), se realizé una entrevista en video al escritor y
profesor de filosofia brasilefio Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Pondé, licenciado
en Filosofia y Doctor por la Universidad de Sdo Paulo. Actualmente Pondé se
desempefa como profesor en la Fundacién Armando Alvares Penteado y en la
Pontificia Universidad Catdlica de Sdo Paulo (PUC-SP).El acercamiento con el
profesor Pondé es interesante académicamente porque es un personaje actual en
el medio intelectual brasilefo. La entrevista fue grabada en video, lo que permitira
su edicion para diferentes productos comunicativos y resultados de
investigacion.Esta entrevista es un indicador de alianzas o creacion de redes
internacionales e interinstitucionales.

Semillero de Investigacion Labcom

Invitado: investigador Bruno Bertolossi de Carvalho (Brasil). Durante el semestre
se realizaron encuentros periédicos (clases) con los tres investigadores junto a los
estudiantes del Semillero Labcom, aproximadamente uno semanal, para ampliar la
comprensién de los conceptos fundamentales que transversalizan el proyecto.

A algunos de estos encuentros fue invitado el investigador Bruno Bertolossi de
Carvalho (Brasil), quien compartioé con profesores y estudiantes algunos conceptos
fundamentales para el desarrollo de las investigaciones en curso tales como: guerra
cultural, polarizacion, visidon de mundo y método hermenéutico de investigacion.

Postulacion proyecto de Investigacion

En el marco de la convocatoria interna de investigacion, se realizé una alianza con
el Programa Licenciatura en Lenguas extranjeras Manizales, para presentar un



proyecto de investigacion que vincula a dos grupos de investigacion y a dos
programas.

Se considera como una actividad de proyeccion social porque se trata de redes
internas que se fortalecen y se amplian.Cualitativamente es muy interesante sumar
a cada uno de los programas, la perspectiva de campos epistemoldgicos diferentes.

Ademas es valioso mencionar la nacionalidad rusa de la profesora Alexandra
Novozhenina y la experiencia internacional de la profesora Johana Barreneche,
para considerar un proyecto de investigacion en una segunda lengua.

Participacion en | Congreso Internacional de Comunicacién - Universidad
Catdlica de Pereira

En el marco de una salida académica que se realizd con los estudiantes de dos
cursos del programa de  Comunicacion Social Manizales al Bioparque Ukumari
de la ciudad de Pereira,
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// 7 T e visitd también  la
i k Universidad Catélica de
—‘-1 1 Pereira, en donde se

estaba llevando a cabo el
| Congreso Internacional
de Comunicacion.

Fue posible participar
como asistentes de la
conferencia “Netflix en
Colombia y su apuesta
en la produccion de contenidos originales” y del lanzamiento del ultimo libro del
académico y experto en Comunicacion Carlos Scolari, uno de los referentes en
Narrativa Transmedial, quien hablé sobre la revolucién que representa la llegada de
las 1As generativas al entorno de la comunicacion.

Para los estudiantes resulta muy provechoso escuchar otras voces en relacion al
campo epistemologico del cual hacen parte. Asi mismo, nutrirse de la experiencia
de conocer otros escenarios académicos, se convierte en un aliciente académico y
profesional.

Produccién y edicion de los podcasts Pluriversos.

El podcast Pluriversos es una propuesta de dialogo interdisciplinar sobre ciencia
que se teje desde la Universidad Catolica Luis Amigo, centro regional Manizales.



Este semestre se produjeron dos episodios: Neuro plasticidad mental y Inteligencias
artificiales. Cada uno de estos episodios cuenta con un proceso de preproduccion,
produccion y postproduccion, en el que se hace investigacion, se prepara el guion,
se hace ejercicio de moderacién, locucién, edicion y se sube a la red desde el
programa de Comunicacién Social Manizales.

Los episodios los pueden encontrar en el siguiente link:

https://open.spotify.com/show/1wTDesRvKWY0qgasxwG91iQ

Pluriversos

By Universidad Catélica Luis Amigé - Centro Regional Manizales

° Escuchar en Spotify O Send voice message
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Talleres con los estudiante de los grados décimos y once de los colegios de
la ciudad de Manizales:

Se acompand el proceso de los semilleros de décimo y once, los cuales se
trabajaron en varios frentes: Se invit6 a diferentes colegios a realizar una inmersion
en radio y television. En dos jornadas de 3 horas los estudiantes pudieron conocer
de primera mano los roles de la produccion radiofonica y audiovisual, realizando
un magazine televisivo y una radio novela. Se realizé en la Sala de Medios de la
Universidad Catolica Luis Amigo, sede Manizales.



También se acompano la Feria Universitaria “ExpoU”, por solicitud de la oficina de
Mercadeo y Comunicaciones de la sede Manizales. Alli se disefid una experiencia
interactiva en la que los estudiantes de los colegios podian sumergirse en sus
peliculas favoritas.

Colaboracion con la emisora de la Carcel la Blanca de Manizales: “Voces de
Libertad”

Durante la visita del Ministerio de Justicia a las carceles del eje cafetero, se mostré
el proyecto “Voces de libertad”, una emisora de interés publico que emite desde la
Céarcel Nacional de Varones de Manizales.

Durante la visita se apoyo el espacio y se generd un programa en directo. Dicha
produccion contd con el apoyo de un docente del programa de Derecho y el
coordinador del componente de radio del programa de Comunicacion Social
Manizales también se vinculé a algunas Personas Privadas de la Libertad (PPL)



en la ejecucion del programa. Este espacio contd con un juicioso ejercicio de
preproduccion, produccion y postproduccion.

Cabe resaltar que esta actividad se generé gracias a la invitacién del programa de
Derecho Manizales y ademas se prospecta la posibilidad de generar convenios con
la institucion penitenciaria.

Foto: Actividad realizada en la emisora de la Carcel Nacional de Varones de
Manizales

Taller de fotografia comercial y de producto con celulares

El docente formulé el taller de fotografia comercial y de
producto con celulares, un taller que tiene como objetivo
entregar a los participantes las herramientas necesarias
para realizar producciones fotograficas en casa y asi de
manera competitiva, promocionar sus productos y marcas
en el mercado digital. El taller se plane6 para 4 fines de
semana, 4 horas por sesién. Se promociond por las
diferentes redes de la institucion.




Diseno Grafico Manizales

Desarrollar habilidades desde la practica y la construcciéon del portafolio profesional
a partir del primer semestre, son algunos de los componentes de un programa
estructurado para una formacion de alta calidad.

La creatividad y el disefio se fusionan por medio de un modelo educativo que busca
llegar a la esencia del ser humano, en este programa las personas apasionadas por
las expresiones graficas y el arte visual le podran dar vida a sus ideas con formas,
tipografias y colores, que hacen posible la comunicacién visual.

Las herramientas digitales y analogas seran los elementos constantes para
aprovechar al maximo las capacidades creativas de estos futuros profesionales.

El programa fue pensado teniendo en cuenta componentes educativos y
pedagogicos de vanguardia en la educacion superior. El proceso de formacion
apunta a la excelencia a través del conocimiento llevado a la practica de manera
constante, por eso es que la apuesta en infraestructura cuenta con avanzados
meétodos de estudio y equipos tecnologicos.

La Coordinacién del programa de Disefio Grafico Manizales, sefala “tenemos como
esencia ser un programa con enfoque social, respondemos a las necesidades y
problematicas que se encuentran en la sociedad, a través de nuestras imagenes,
creatividad y conceptos, pero sobre todo buscamos tener un mensaje claro,
oportuno e ir mas alla, ir a la esencia del ser humano. Uno de los retos para el
disefiador grafico es la originalidad, y nosotros le apostamos a un disefio de autor,
un disefio que nos hace diferentes uno del otro. Un segundo reto es la realidad
aumentada y la inteligencia artificial, que nosotros integramos como aliados en
nuestros procesos y hacen parte de nuestras herramientas”.

Con el programa de Disefio Grafico se busca que el estudiante genere un contacto
mas directo con el publico objetivo, fortaleciendo los procesos con Marketing digital
y logrando actividades econdmicas efectivas. Ademas, podra aprender y
experimentar con realidad aumentada, Desing Thinking, la generacién de
soluciones a partir de proyectos y trabajar con animacién 2D y 3D como
herramientas para su uso en los diferentes escenarios y desafios.

El programa también cuenta con el aula taller, la sala de medios y las salas de
sistemas, recursos con los que se busca alcanzar el potencial creativo y ampliar al
maximo el perfil profesional de los estudiantes.



El pasado 31 de mayo, se realizé el evento de lanzamiento del programa, que conto
con una conferencia sobre el rol del disefador grafico en la sociedad y sus
diferentes areas de aplicacion profesional, una exposicion de los trabajos de los
estudiantes de primer semestre, quienes demostraron su talento y creatividad a
través de composiciones basadas en el lenguaje de la forma, y para finalizar el
evento, realizaron un video mapping, que consistido en generar en los espectadores
una experiencia audiovisual contemplativa a partir del uso de distintos tipos de
tecnologias.

Se realizé la adecuacion del Aula Taller S204 con la dotacién de los elementos
necesarios para ponerla en funcionamiento, asi:
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Foto: Aula Taller programa Disefio Grafico Manizales.

Trabajos realizados por los estudiantes de primer semestre del programa
Diseio Grafico Manizales.






Presentacion de los trabajos de los estudiantes del programa de Diseino
Grafico Manizales, a los asesores externos profesionales en Diseiio Grafico.

> o

Visita de los estudiantes de diferentes colegios al programa de Diseno Grafico
Manizales

En este espacio se realizdé una exposicion con los trabajos de los estudiantes de
primer semestre del programa Disefio Grafico Manizales y se socializé el plan de
estudio del programa.




